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Entre el 6 de diciembre de 2007 y el 2 de enero de 2008 se han estudiado 44 websites de diversas condiciones
y estructuras con el objetivo principal de buscar relaciones ocultas entre ciberespacio y territorio fisico, asi como
de indagar acerca de métodos cibermétricos poco estudiados que permitan establecer condiciones para futuros
estudios. Se penso en la geocitacion o citacion territorial para establecer niveles de globalidad de websites,

y comprobar el grado de dependencia de la website con el lugar o territorio desde el que se gestiona. Esto
permitiria establecer rankings comparados entre los diferentes sites estudiados. Un estudio pormenorizado de
las geocitaciones permitiria, a su vez, establecer relaciones ocultas de tipo econdmico, cultural, social, educativo,
politico, histdrico o personal.

Para ello se eligieron 44 sites (72.897.439 paginas) que operan desde lo que entendemos como un nivel local, como
son salas alternativas de arte, hasta un nivel que entendemos como global, grandes webs sociales que operan

en todo el mundo y cuyos dominios son primeras marcas para los ciberusuarios. Para los niveles que podemos
entender como mas pegados a los territorios se escogio el sector cultural por tres razones: La primera por estar lo
suficientemente globalizado. La segunda por su voluntad de vertebracion territorial. La tercera por su estructura de
comunicacion, pues de los sites que podemos entender como corporativos, son los que tienden a reflejar actividad
continua, a almacenarla y a arrastrar actividades ajenas, en cuanto que suelen publicar los origenes y actividades
principales de artistas o conferenciantes. En este sentido se han dividido entre salas alternativas, galerias de arte,
centros de arte y museos. Para los niveles que podemos a priori entender como intermedios se han escogido

sites sociales de alta especializacion en el sector cultural. Estos sites tienden a reflejar en sus comunicaciones las
mismas actividades que los sites culturales corporativos, canalizandolas o agrupandolas, y tienden a unos objetivos
similares pero con menor apego al territorio. Se trataba de establecer las posibles dificultades para alcanzar grados
aceptables de globalidad, y en ese sentido, si se dan condiciones sociales para el auge del periodismo local en el
campo cultural. Para los niveles que podemos entender como globalizados se han escogido grandes marcas de
webs sociales con actividad continua comprobada, las cuales se han dividido en tres grupos: webs de comunicacion
social de fuente secundaria, webs sociales de comunidad y comparticion de bookmarks, y webs de repositorios
sociales. Se trataba de establecer si realmente estan globalizados estos servicios, si su apego al territorio es mayor
o menor del que se cree por defecto, ddnde estan sus fronteras, y si los diferentes objetivos comerciales o sociales
de estos servicios suponen diferencia en su grado de globalizacién, ya precisen estos objetivos de un mayor o
menor grado de implicacion humana en el usuario y, en consecuencia, una mayor implicacion cultural y territorial.

Para la geocitacion se han escogido 19 grandes capitales mundiales, entre europeas, americanas y asiaticas.
Ninguna de ellas implicadas en conflictos armados ni mediaticos (deportivos, etc.) en las fechas en las que se
realizé el estudio. Se han usado delimitadores cibermétricos relativamente sencillos, y se ha aprovechado para
establecer algunos valores clasicos de la cibermetria aplicada, como son el tamafio del site, la visibilidad web, el
page rank, el impacto web (Weblf) y la popularidad relativa, con el objetivo de comprobar si habia alguna relacién
entre la geocitacion y estos valores. También se ha usado, cuando ha sido posible, la herramienta de laboratorio
Google Trends, que establece el origen de las busquedas de los usuarios en Google Search.

Entre el 3 y el 22 de enero de 2008 se han analizado los resultados, establecido las conclusiones y redactado este
informe.

Como conclusiones basicas se pueden destacar que la mayoria de los webs tienen un alto apego al territorio fisico
del que proceden, la globalidad es mas supuesta que real en el ciberespacio, el periodismo local tiene logica en
internet, las relaciones culturales, idiomaticas, sociales, historicas, personales, de mercado, etc, de una institucion,
se reflejan en los webs que la representan, y la geocita es un elemento valido para determinar relaciones ocultas.

Palabras clave: territorio, geocitacion, independencia territorial, cibermetria, relaciones ocultas, networks y espacio
fisico, globalidad, independencia geolocal, periodismo local
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El objetivo del informe es buscar relaciones ocultas entre espacio fisico y redes digitales. Un precedente de este
tipo de estudios es el realizado por Victor Herrero-Solana y José Morales del Castillo en 2004 (“Geopolitical” maps
of the Internet: application of new information representation methods), que establecia relaciones entre diferentes
universidades usando un método que combinaba el escalamiento multidimensional o0 MDS (Multidimensional
Scaling) y el andlisis de cocitacién de sitios web (Larson, 1996), que se construye a partir de las citas conjuntas
que reciben dos sitios web desde una misma pagina. Los autores establecieron un mapa de relaciones entre
universidades que demostraba relaciones politicas, histéricas o personales entre los miembros de distintas
universidades. Una de las conclusiones mas llamativas fue la demostracion de que 4 universidades ubicadas en
la antigua Alemania del este mantenian relaciones con universidades ubicadas en los territorios del denominado
pacto de Varsovia, mientras que otras 4 ubicadas en la Alemania de la Antigua Republica Federal lo hacian con
universidades histéricamente afines.

Para establecer el grado de relacion entre sitio web y sede fisica, lo primero fue elegir el tipo de site que se queria
estudiar. En este sentido se consideraron los grupos de sites que serian estudiados (en el capitulo RESUMEN ya se
habl6 de los grupos escogidos. En la Tabla 1 es posible ver las sites clasificadas por grupos, asi como sus dominios
respectivos). Aunque la clasificacion por grupos es independiente del estudio, e incluso algunos sitios pueden
presentar dificultades de ubicacion por poder pertenecer a uno u otro grupo, 0 a ninguno en concreto, se presentan
asi en el informe para ser fiel a las razones de su inclusién en el mismo.

Establecidos los grupos y escogidos los sitios, se pasé a determinar la site concreta. La unidad de trabajo es la sede
web, que se define como “unidad documental basica que expresa de forma auténoma la presencia institucional

en el Web” (Factor de impacto y visibilidad de 4.000 sedes web universitarias, Equipo del Laboratorio de Internet
Centro de Informacion y Documentacion Cientifica (CINDOC-CSIC) Isidro F. Aguillo Cafio y otros, 2005). Desde ese
punto de vista establecemos una sede web como “una pagina web, o un conjunto de ellas, ligadas jerarquicamente
a una pagina principal, identificable por una URL y que forma una unidad documental reconocible e independiente
de otras bien por su tematica, bien por su autoria, o por su representatividad institucional” (Arroyo y Pareja, 2003).
Esto supone la primera dificultad, pues el conjunto de paginas pueden estar anidadas en diferentes niveles. Se
intentd establecer para su estudio la sede mas grande, es decir, aquella que engloba a diferentes tipos de paginas
(personales, idiomaticas, tematicas, etc.) y que suelen determinarse por subdominios. Esto no se pudo hacer sino de
manera manual, tanteando si en el sitio existian 0 no subdominios que no estuvieran incluidos en la sintaxis habitual
de www.dominio.xxx.

Otra accién que no se pudo establecer mas que de manera manual fue la geolocalizacion fisica del site. Esto
llevé en ocasiones dificultades, pues sélo en paginas legales o de servicios especiales (politica de privacidad o
como solicitar trabajo, por ejemplo) aparece la sede fisica del site. En ocasiones la sede varia con el tiempo, al
ser las comparias compradas por otras que trasladan sus oficinas a otros lugares (caso delicious, que se ubica
en Sunnyvale (CA), una localidad cercana a San Francisco, pero que comenzo en New York). En estos casos se
ha establecido como sede principal la de origen de la compafiia para establecer un posible crecimiento centrifugo
desde el lugar donde se gesto la idea y se propagd la web. Al no aparecer mas que en paginas legales, es posible
que la sede donde se ubica la compafia no sea mas que una sede legal, donde se fiscalizan impuestos, pero la
compaifiia establezca oficinas en otro sitio fisico distinto. Esto puede dar algin margen de error y falsear algun
resultado. Se entiende no obstante que en el analisis pormenorizado de la geocitacion pueda ser posible encontrar
relaciones ocultas que determinen cierto factor humano, de relacién personal o cultural. Antes de continuar se
establecio de manera personal el idioma o idiomas principales del site, pues quiza constituya esta informacion

la primera frontera, y el establecimiento de varias lenguas, el primer signo de la voluntad de romper las fronteras
culturales, o acotarlas un poco mas lejos.

Una vez establecida la geolocalizacion y la/s lenguals se pasé a determinar algunos valores cibermétricos
habituales, con el objetivo de poder compararlos con los valores de geocitacion y dependencia territorial que se
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estableceran mas adelante. Asi se establecid, para cada uno de los sites, el tamario web, la visibilidad, el Page
Rank, el ilmpacto Web (Weblf) y la popularidad relativa.

Para determinar estos valores se usaron técnicas de cibermetria. Son varias las denominaciones usadas por los
investigadores para las técnicas de analisis cuantitativo de la informacion: cienciometria, bibliometria, informetria, v,
mas recientemente, cibermetria (Faba; Guerrero; Moya, 2004. Bibliometria se encuentra en el statistical bibliography
establecida por Hulme (1923), posteriormente sustituido por el término bibliometrics (Pritchard, 1969). Cienciometria
e informetria aparecen posteriormente a 1980. A principio del siglo XXI, Cronin (2001) plantea que los métodos
utilizados en estudios biblio-ciencio-informétricos, pueden aplicarse al entorno de Internet. La cibermetria puede
definirse, por tanto, como aquella “disciplina que mide distintos aspectos de Internet utilizando técnicas cuantitativas
bibliométricas que han mostrado ser especialmente potentes y pueden aplicarse en condiciones ventajosas a la
descripcion de recursos web” (Aguillo, 2000). La aplicacién de estas técnicas informétricas al ambito web ha dado
lugar a la webmetria, que se define como “la ciencia que comprende la investigacion de todas las comunicaciones
en red, usando para ello técnicas de medida de caracter cuantitativo” (Almind; Ingwersen, 1997). Dos de las
principales técnicas usadas en la webmetria son el anélisis de citas de sitios web, también denominadas sitas
(Rousseau, 1997), y el andlisis del factor de impacto web (Ingwersen, 1998).

Para determinar estos valores hemos utilizados delimitadores cibermétricos en buscadores y herramientas Web.
Los buscadores son una herramienta basica e importantisima en cibermetria debido a su gran cantidad de paginas
indexadas, a su uso sencillo y a su rapidez a la hora de mostrar datos. Sin embargo Bergman (2001) estima la Web
profunda o invisible como 400 o 500 veces mayor que la indexada por buscadores. Asi pues, tanto el tamafio web
(numero de paginas del site), como la visibilidad (nUmero de sitios externos que linkan a uno dado), como el Weblf
o Impacto Web (Visibilidad/tamafio Web), son siempre valores relativos en cuanto a que no reflejan toda la realidad.
Sin embargo, segun afirma Aguillo “la idea de factor de impacto web esta basada en el factor de impacto de Garfield,
segun el cual el numero de citas recibidas por una publicacion cientifica es un indicador de la repercusion que ha
tenido en la literatura. Fue formulada por vez primera por Rodriguez i Gairin (1997), y posteriormente definida por
Ingwersen (1998) como “la suma total del numero de paginas con enlaces externos y auto-enlaces que apuntan a un
pais 0 sede web determinado, dividido por el niumero de paginas halladas en ese pais o sitio web, en un momento
determinado. El numerador consiste, por lo tanto, en el numero de paginas con enlaces, no el niumero de enlaces”.
De esta manera, al dividir por el nimero de paginas web de la sede se consigue un indice relativo, superando asi
uno de los problemas que planteaba el indicador visibilidad.” La comparacion que hace Aguillo (2005) entre Page
Rank (establecimiento de importancia relativa de links externos) y citas bibliograficas (IS, etc.) es adecuada para
ensalzar los operadores algoritmicos de los buscadores como herramientas de gran valor. En este estudio se ha
establecido el tamafio web con el delimitador site: en el caso de Google y con la herramienta Site Explorer de
Yahoo! en el caso de este ultimo motor de busqueda. Se ha establecido como tamafio final el mas grande de los dos
valores encontrados, y asi se identifica en las tablas con una (Y) cuando se ha escogido el valor proporcionado por
Yahoo! y con una (G) cuando se ha escogido el valor proporcionado por Google. Para la visibilidad se ha utilizado

la misma herramienta ya citada de Yahoo!, Enlaces Externos, con la opcion seleccionada “de todas las paginas”
“todo el sitio”. La visibilidad en Google no se ha determinado con delimitador /ink: sino buscando citaciones de
dominio del site en webs externas. Si se escogio el valor de Yahoo! para determinar el tamafio web, visibilidad y
Weblf se establecieron con la misma herramienta. Si se escogi6 el tamafio web con los datos aportados por Google
(porque eran de mayor tamafio), visibilidad y Weblf se establecieron con la misma herramienta. Entre los problemas
encontrados, cabe destacar que dos de las webs escogidas ofrecen un tamafio web engafioso, por bajo. Se trata

de las galerias espafolas Juana de Aizpuru y Helga de Alvear. La primera tiene un indice de indexacidén muy bajo,
por el uso de marcos en su estructura de comunicacion web. La segunda por el uso de flash. Aunque el tamafio web
no determina la geocitacion, un nivel de indexacién tan bajo hace imposible el estudio, pues falsea completamente
todos los resultados. Aunque no es el objetivo de este informe, si es de sefialar que ambas tienen un indice de
visibilidad muy bajo, por la dificultad que se tiene al conceder a otros sites como cita posible solamente la pagina
principal. Este planteamiento de comunicacion con usos de web profunda va en contra de la visibilidad de su propio
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sitio, de su sede fisica, de sus actividades y de las de sus artistas representados. Sus valores cibermétricos deben

considerarse nulos, excepto en Page Rank, visibilidad y popularidad relativa.

El Page Rank se establecié de manera automatica usando la herramienta proporcionada por http://rankwhere.com,

teniendo cuidado en aplicar para su busqueda la misma sede web (segun definicidn anterior) objeto del estudio.
Para determinar la popularidad relativa se usé la herramienta ALEXA (http://www.alexa.com). En algunos casos,

ALEXA no proporcionaba resultados, quiza debido a sites jovenes creados recientemente o no dados de alta en su
base de datos.

A continuacion se expone la lista de los sites escogidos.

Tabla 1.- Relacion de grupos y sites estudiados.

area421 (I+D+l en arte y cultura contemporaneas)
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orden nombre [ site
1_| Espacios alternativos
1 | espacio tangente www.espaciotangente.net
2 | polvo chicago www.polvo.org
3 | local project www.localproject.org
2 | Galerias de arte
4 | bereznitsky-gallery www.bereznitsky-gallery
5 | galerie mam www.galerie-mam.com
6 | helga de alvear www.helgadealvear.com
7 | soledad lorenzo www.soledadlorenzo.com
8 | juana de aizpuru www juanadeaizpuru.com
9 | bitforms www.bitforms.com
10 | matthew marks www.matthewmarks.com
11 | takaishiigallery www.takaishiigallery.com
3 | Centros de arte
12 | kunst werke berlin www.kw-berlin.de
13 | brooklyn museum www.brooklynmuseum.org
14 | medialab prado medialab-prado.es
15 | la casa encendida www.lacasaencendida.es
16 | fundacion tapies www.fundaciotapies.org
17 | ica WWW.ica.org.uk
4 | Museos
18 | macba www.macba.es
19 | museo reina sofia www.museoreinasofia.es
20 | macro roma WWW.macro.roma.museum
21 | kunstmuseum bonn www.kunstmuseum.bonn.de
22 | sfmoma www.sfmoma.org
23 | pompidou www.centrepompidou.fr
24 | guggenheim www.guggenheim.org
25 | guggenheim bilbao www.guggenheim-bilbao.es
26 | moma moma.org
27 | digital art museum dam.org
5 | Webs sociales especializadas en arte
28 | nexo5 WWW.nexo5.com
29 | undo www.undo.net
30 | culturizame www.culturizame.net
31 | rhizome rhizome.org
32 | your gallery video video.saatchigallery.com
33 | vour gallery www.saatchi-gallery.co.uk
6 | Webs sociales de comunicacién de fuente secundaria y de caracter general
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34 | meneame

meneame.net

35 | digg digg.com
7 | Webs sociales de comunidad y comparticion de bookmarks
36 | twitter twitter.com
37 | jaiku jaiku.com
38 | delicious del.icio.us

39 | technorati

www.technorati.com

40 | open directory

www.dmoz.org

41 | linkarena

linkarena.com

8 | Repositorios sociales

42 | flickr www.flickr.com
43 | youtube youtube.com
44 | internet archive www.archive.org

Antes de continuar se escogieron las ciudades que se iban a buscar en los sites, de modo que ofreciera una imagen
lo suficientemente global. Se escogieron las siguientes ciudades y se utilizaron para las busquedas los siguientes

delimitadores:

Tabla 1b.- Geocitas externas y delimitadores

geocitas externas | Delimitadores de busqueda usados
New York “new york” OR “nueva york”

London “londres” OR “london”

Paris paris

Berlin berlin

Madrid madrid

Barcelona barcelona

Milan “milan” OR “milano”

San Francisco “san francisco”

Los Angeles “los angeles”

Miami miami

Tokyo tokyo

Beijing “beijing” OR “pekin”

Sydney sydney

Singapore “singapore” OR “singapur”

Seoul “seul” OR “seoul”

Mexico “mexico city” OR “mexico df’ OR “ciudad de mexico”
Buenos Aires “buenos aires”

Moscow “moscow” OR “moscu”

El criterio para elegir estas ciudades fue simple. No estar inmersas en ningun conflicto o situacion que la
proporcionara visibilidad de manera coyuntural, ser significativas desde el punto de vista de nimero de habitantes,
y tener cierta 0 mucha importancia cultural y/o econdémica. Se puso especial cuidado en incluir alguna localizacion
de paises emergentes donde la tecnologia tuviese la suficiente pujanza. Para los delimitadores, se utilizé grafia

en espafiol e inglés de modo tal que no se solaparan resultados, y se tuvo cuidado en la confusion de paises con
ciudades, como es el caso de México. El estado de Nueva York se suele representar con las siglas NY, por lo que
queda diferenciado de la ciudad. En ocasiones hubo que restar resultados, como en el caso de digg.com donde
hubo que restar de “paris” las citas correspondientes a Paris Hilton, que eran significativas. La palabra “seul” no se
pudo buscar en webs que proporcionaban el idioma francés entre sus paginas, pues “seul” es una palabra francesa
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que significa solo (adjetivo). Los acentos y tildes no constituyeron problemas pues los buscadores (en este caso
Google) los tratan como inexistentes, de modo que ofrece los mimos resultados “mexico” que “méxico”.

Antes de comenzar con el estudio de la geocitacién y la independencia territorial, se uso, cuando fue posible,

la herramienta de laboratorio (Google Trends). Esta herramienta determina el origen territorial de busquedas

de palabras clave, asi como el idioma mas utilizado por los usuarios. No se han encontrado referencias a esta
herramienta en otros informes cibermétricos, por lo que su uso no esta contrastado como aportacion de valores
veraces. No obstante se han guardado imagenes de todos los resultados encontrados que podran consultarse en

el ANEXO 2. Otra dificultad del uso de esta herramienta es la determinacion de la palabra o palabras clave, pues

se depende de adivinar cual o cuales de ellas son las mas utilizadas por los usuarios de Goolge Search, ya que no
ofrece los mismos resultados Reina Sofia, que Museo Reina Sofia, que Reina Sofia Museum. En este sentido se ha
optado por aquellas palabras clave que en el buscador normal ofrece al museo como primer resultado de busqueda.
Por otro lado un porcentaje bastante alto de sites no obtienen resultados en Google Trends, ya que esta herramienta
solo proporciona informacién para palabras clave muy buscadas por los usuarios.

Establecido esto se procedié a determinar el nimero de geocitaciones que ofrece el site respecto de su sede fisica,
lo que hemos llamado geocita local. Para ello se utilizaron delimitadores cibermétricos para el buscador Google.
Sélo se uso este buscador porque se querian obtener valores relativos, y carecia de sentido duplicar resultados.

A pesar de la aparente sencillez, el sistema no esta exento de dificultades. Por ejemplo, los resultados pueden
falsearse si todas las paginas del site estan firmadas con la direccion fisica, pues la presencia de la geocita seria
total. En estos casos hubo que buscar textos que incluyera la firma y restarlos del cdmputo general, con el fin de
que la geocita local s6lo proporcionara un reflejo de la actividad de la sede fisica. Otro problema es la inclusion de la
geocita local en el nombre de todas las paginas. En esas ocasiones hubo que realizar la busqueda solo en el texto
(Google permite esta opcion con el delimitador intext:). EI mismo problema ocurre cuando el propio dominio incluye
la geocita local. Esto se soluciona con el mismo delimitador, ya que este sélo busca en el texto de las paginas, no en
nombres ni URLs. Es facil imaginar que algunos problemas no vienen solos y se suman unos a otros solapandose.
Se puso especial cuidado en evitarlos con el uso de delimitadores y restas de resultados.

Una vez obtenido el NIVEL DE GEOCITACION LOCAL (Ngl), se comenzd la bisqueda de geocitas de las
localizaciones escogidas, lo que hemos llamado, en oposicion a la geocita local, geocita externa. A esos valores se
les aplicé la siguiente férmula:

NRgx = (gx*100) / Ngl
donde gx es el valor obtenido por la geocita externa y Ngl es el valor obtenido previamente por la geocita local.
De este modo se obtiene un NIVEL RELATIVO DE GEOCITACION EXTERNA (NRgx).

NRgx > 100 = La geocita externa tiene mas presencia que la geocita local
NRgx < 100 = La geocita externa tiene menos presencia que la geocita local
NRgx = 100 = La geocita externa tiene igual presencia que la geocita local

>NRgx/ngx refleja el NIVEL TOTAL DE GEOCITACION EXTERNA (NTgx), un resultado relativo que proporcionara
un nivel sumatorio de geocitas externas respecto a la geocita local, donde ngx representa el numero de geocitas
externas a las que el site ha sido sometido en el presente estudio.

NTgx = ZNRgx/ngx
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Esta media aritmética mejora el resultado del sumatorio, pues aquellas webs cuya sede fisica esta ubicada en
alguna de las geocitas externas escogidas se ven en parte compensadas al no permitir el sistema que una geocita
local sea a la vez geocita externa. A mayor valor, menor sera la dependencia del site a su propio territorio fisico.

El sistema refleja la tendencia a proporcionar en el site un reflejo de la cultura, educacion, lengua, relaciones
personales, historia, fronteras fisicas, nichos de mercado, etc. de los propios creadores u operadores del site. Sin
embargo NTgx puede resultar engafioso en algunos aspectos, pues es posible obtener un valor alto con sélo una
geocita externa de mucho peso. Para paliar esto en parte se ofrece junto a NTgx el grado de independencia geolocal
o territorial de grado (IgZ), obtenido de la siguiente formula:

lgZ = (gxa / ngx)*100

Donde gxa es el numero de geocitas externas que superaron en un nivel dado a la geocita local, y ngx es el nimero
total de geocitas externas a las que ha sido sometido el site.

Se establecieron 4 grados de independencia geolocal:

Ig1 o de grado 1 [nivel de geocitas externas (NRgx) > geocita local (Ngl)],

Ig2 o de grado 2 [nivel de geocitas externas (NRgx) > 75 % geocita local (Ngl)],
Ig3 o de grado 3 [nivel de geocitas externas (NRgx) > 50% geocita local (Ngl)],
lg4 o de grado 4 [nivel de geocitas externas (NRgx) > 25 % geocita local (Ngl)].

o~~~ o~

El sumatorio de los 4 grados (Ig = 1g1 + 1g2 + g3 + Ig4) establece el nivel total de INDEPENDENCIA GEOLOCAL
(Ig)-

Definiéndose matematicamente con la siguiente formula:
Ilg=1g1+1g2 +1g3...+ Ign = ZlgZ

Al 'ir acumulandose el nivel de independencia segun los grados se van afinando los resultados. Asi, un nivel de
geocitacion externa (NTgx) alto puede ir acompafiado de un Ig bajo, lo cual indica una independencia del lugar de
origen, pero una dependencia muy fuerte de una o unas pocas geolocalizaciones externas. Una Ig = 0 significa

que ninguna geocita externa superd el nivel exigido en el grado ( > 100, > 75, > 50 0 > 25) y, por tanto, su grado de
independencia territorial es nulo en ese grado. Una Ig = 100 significa que todas las geocitas externas superaron el
nivel exigido en ese grado y, por tanto, su nivel de independencia territorial es maximo. Con un filtrado de 4 grados,
el maximo nivel de Ig que es posible alcanzar es 400, lo que supone que todas las geocitas externas superaron a la
geocita local. Con este mismo filtrado, un nivel de Ig = 0 significa que ninguna geocita externa superé el 25 % de la
geocita local. Grados de filtrado superiores hubieran afinado mas los resultados.

La obtencién de valores absolutos de geocitas externas presentd también algunas dificultades afiadidas a las

ya comentadas, y referidas a las diferentes estructuras web. En ocasiones, el grado de estructura altamente
hypertextual del site, el uso de etiquetas, etc. proporcionaba valores idénticos a todas las geolocalizaciones. En
estos casos (nexo5.com) se eliminaron los valores que el buscador consideraba como idénticos o similares a los
anteriormente mostrados. De esta manera la cifra quedaba reducida a valores mas reales. Hay que decir, ademas,
que los valores que proporcionan los buscadores varian incluso dentro de las mismas busquedas. Se considera, no
obstante, que no se falsean los resultados por ello, pues la variacién es pequefia porcentualmente hablando.

Por Ultimo, y antes del analisis definitivo de resultados, fue conveniente un estudio pormenorizado de los datos, que
no se pudo realizar sino de manera manual. En ese ultimo paso conocemos realmente cual es la relacion oculta
con geolocalizaciones externas. Si se obtiene un NTgx alto y un Ig bajo, sera posible localizar a qué geolocalizacién
externa se debe el resultado, si esta dentro de su propio estado o continente, si utiliza la misma lengua, si hay
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relaciones histdricas entre localizaciones, si existen relaciones personales o de origen entre las personas, etc.

Por otro lado, si se obtienen valores relativos muy bajos en algunas geolocalizaciones externas, esperamos poder
determinar si hay una dificultad idiomatica, si hubo relaciones de conflicto que tienden a mirar hacia otros lugares, o
si existe también una distancia fisica o cultural que se refleja en el website. En definitiva cuales son las dificultades
para la globalizacion del site.

Este Ultimo paso resulta imprescindible para salvar las conclusiones de dos vicios que pueden verse reflejados en
los resultados. El primero es la geolocalizacion del site en algun lugar pequefio, muy préximo a una gran ciudad,o
perteneciente a ella como barrio periférico. A poco que obtenga un minimo reflejo social puede ser absorbida o
invadida por geocitas externas de mas peso. Esto se ha intentado solucionar con la inclusién como geocita local

de la ciudad mas proxima. Es el caso de Brookling (Brookling museum) sustituido por New York, Sineu (meneame.
net) sustituido por Mallorca, South Park (twitter) sustituido por San Francisco, o Dulles (Internet archive) sustituido
por Washington. El segundo es el contrario, es decir, tener la geolocalizacion dentro de algunas de las ciudades
escogidas como geocitas externas. En este caso la geocita local alcanza un peso superior, pues se suman el factor
local y el factor de peso cultural y econdmico de la gran ciudad.

Por ultimo hay que decir que los resultados obtenidos lo han sido no sélo de las paginas web sino de los archivos
ricos indexados por los buscadores, lo cual aporta riqueza a los mismos.
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4.- RESULTADOS
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En las Tablas 2 a 9 se presentan los grupos de sites que se escogieron para su estudio, asi como los sites
propiamente dichos, su geolocalizacion, su lengua principal y los principales valores cibermétricos obtenidos
(Tamario web, Visibilidad, Page Rank, Impacto Web Weblf y Popularidad Relativa), de modo que puedan ser
consultados, si se precisan, en el apartado conclusiones. Los resultados estan ordenados por Impacto Web (Weblf)
de mayor a menor.

1.- Espacios alternativos de arte. Supuestamente con fuerte apego al territorio, incluso al barrio en el que operan.
Sus webs, como otras webs culturales, almacenan actividad propia y arrastran origen y actividad de artistas y
pensadores que pasan por su sede fisica.

Tabla 2.- Localizacion, lengua y valores cibermétricos de Espacios alternativos de Arte.

nombre localizac | len | tam web | visib | pr | Weblf | pop R

| local project | New York | en | 60 (Y) 105 | 3| 1,75 sindatos
polvo chicago Chicago [ en | 524 (Y) 492 | 4| 093 | 6332939
espacio tangente | Burgos es | 283 (G) 981 41 049 | 4915664

2.- Galerias de arte. Aunque muy localizadas, ultimamente su necesidad de ir a ferias ha globalizado bastante su
trabajo. Para ser admitidas en ferias importantes es preciso para ellas presentar una agenda de exposiciones con
artistas internacionales y representarlos territorialmente.

Tabla 3.- Localizacion, lengua y valores cibermétricos de Galerias de Arte.

| nombre | localizac | len tam web | visib | pr | Weblf | popR
bitforms New York | en 2115 (Y) 124 | 6| 17,06 | 2001478
helga de alvear Madrid es/en | 4(Y) 33| 4] 825 | sindatos
takaishiigallery Tokyo en/jap | 349(G) | 1690 [ 4 | 484 | 1114047
matthew marks New York | en 1937 (Y) 8381 5 2,21 952379
juana de aizpuru Madrid es/en | 3(G) 61 0 2 | sin datos
galerie mam Vienna en 116 (G) 226 | 5 1,95 | 2914007
soledad lorenzo Madrid es/en | 243 (G) 216 | 5 1,13 | 4844372
|_bereznitsky-gallery | Berlin ger 105 (Y) 61 41 0721 2861559
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3.- Centros de Arte. Los nuevos Centros de Arte tienden a usar sus sedes como vertebracion cultural y social del
territorio. Apegados a la sociedad que los acoge, desde lo local a lo global, suelen gustar del uso de las nuevas
tecnologias. Presentan estructuras internas algo mas horizontales que los museos y, en ocasiones, evitan la
acumulacion de obras en forma de colecciones. Su razén de ser esta en las actividades desarrolladas, desde la
transversalidad y la multidisciplinariedad.

Tabla 4.- Localizacion, lengua y valores cibermétricos de Centros de Arte.

nombre localizac | len tamweb | visib [ pr | Weblf | popR

kunst werke berlin | Berlin ger/en 477 (Y) 2721 5 5.7 | 1717245
ica London en 14100(G) | 3100 | 6| 455 | 213378
medialab prado Madrid es/en 338 (G) 849 | 51 25111083776
brooklyn museum | New York | en 13000 (G) | 14000 | 6 1,07 | 205621
fundacion tapies Barcelona | cat/es/en | 5340 (G) 5050 | 5 1,06 | 622761
l]a casa encendida | Madrid es 1070 (G) 901 4 0,84 [ 1307391

4.- Museos. Los Museos realizan grandes exposiciones con fuerte impacto mediatico. En general mantienen
presupuestos grandes y colecciones de prestigio. El uso de la comunicacion web esta desarrollado de forma
desigual y, en general, no se corresponde con el presupuesto manejado. Como curiosidad se ha incluido en la
seleccion el museo de arte digital (Digital Art Museum) que es un proyecto de una galeria de Berlin.

Tabla 5.- Localizacion, lengua y valores cibermétricos de Museos.

|_nombre localizac len tam web | visib pr | Weblf | popR
guggenheim bilbao | Bilbao es/eus/en/fr | 3820 (G) 95000 61 2486 | 218201
guggenheim New York en 1440 (G) 24900 [ 6 | 17,29 | 133279
macro roma Roma it/en 381 (G) 3860 | 51 1013 | 2147542
sf moma San Francisco | en 2155 (Y) 12424 | 71 576 | 155492
digital art museum | Berlin en 947 (G) 3430 [ 51 362 | 1517000
macba Barcelona cat/es/en 3550 (G) 11100 6 313 [ 360158
moma New York en 42600 (G) | 133000 7 312 36910
kunstmuseum bonn | Bonn ger/en 243 (G) 5751 51 237 | sindatos
pompidou Paris frlen/es 44000(G) | 20200 | 71 218 47000
museo reina sofia Madrid eslen 4700 (Y) 35021 6 0,75 [ 302406
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5.- Webs sociales especializadas en Arte. Estas webs corresponden a proyectos, bien de iniciativa publica o
privada, tendentes a prestar servicios sociales de comunicacion cultural. Su uso es gratuito e ilimitado. Tienden a
reflejar la realidad de entidades culturales agrupandolas o canalizandolas con mayor 0 menor intervencion por parte
de los gestores. Su voluntad es social y globalizante.

Tabla 6.- Localizacion, lengua y valores cibermétricos de Webs sociales especializadas en Arte.

nombre localizac | len tam web visib pr | Weblf [ popR

rhizome New York | en 44000(G) | 137000 | 6 311 | 306423
your gallery video | London en 723 (Y) 1370 | 51 1,86 | 562729
your gallery London en 229000 (G) 1 291000 { 7| 127 447
undo Milano it/en 547000 (G) | 375000 | 5| 0,69 | 151689
nexob Madrid es/en/ger/fr/it/port | 5870 (G) 182 1 0,03 | 2515612
culturizame Madrid es 22100 (G) 152 | 41 0,007 | 1085340

6.- Webs sociales de comunicacion de fuente secundaria y de caracter general. Estas webs han proliferado
mucho. Aqui s6lo hemos elegido dos: digg.com detrés de cuyo éxito han venido las demas, y meneame.net, la
version de digg.com en espariol de mas éxito. Su caracter generalista las hace muy queridas por los usuarios que
comparten noticias por las que tienen interés personal. Es de esperar que en esas noticias arrastren sus intereses
culturales y territoriales.

Tabla 7.- Localizacion, lengua y valores cibermétricos de Webs sociales de comunicacion de fuente secundaria y de
caracter general.

| nombre | localizac | len | tamweb | visib pr | Weblf | popR
digg San Francisco | en | 771019 (Y) | 41105470 | 8 | 53,31 139
meneame | Mallorca es | 244000 (G) 144000 [ 61 1691 2109

7.- Webs sociales de comunidad y comparticion de bookmarks. Estas webs tienden a la creacion de
comunidades online. Los usuarios comparten las entradas de sus blogs, sus websites favoritos o el lugar en el que
se encuentran en ese momento. Estructuralmente se diferencian de los anteriores en que, en general, no ofrecen
categorias, y la ordenacion de las aportaciones se hace por medio de etiquetas. Requieren, en su mayoria, de
intervencion directa del usuario, que suponemos arrastrara sus intereses culturales. Algunos ofrecen sistemas claim
y ping de lectura automatica de blogs y canales de sindicacidn. Son, pues, mas automaticos que los del grupo
anterior. Su voluntad es de uso global.

Tabla 8.- Localizacion, lengua y valores cibermétricos de Webs sociales de comunidad y comparticion de
bookmarks.

nombre localizac len tam web visib pr | Weblf pop R
delicious San Francisco | en 1530000 (G) | 154000000 8 | 1006,54 388
linkarena Berlin ger/en | 19475 (Y) 2806931 4 | 14412 | 23620
twitter San Francisco | en 201000 (G) 6860000 8 34 642
technorati San Francisco | en 381775 (Y) 6375675 | 8 16,7 400
open directory | Washington en* 941000 (G) 7380000 | 8 7,84 770
jaiku Helsinki en 16161 (Y) 112593 | 7 721 1 7806

* open directory ofrece més lenguas pero no todos los recursos estan en ellas.
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8.- Repositorios sociales. En estas webs los usuarios comparten fotos, videos o archivos con otros usuarios. Los
servicios son libres, gratuitos y automaticos. Algunos de ellos se pueden usar para alojar copias de seguridad. Son
de gran éxito, ya sean de titularidad publica o semipublica, o privada. Requieren intervencion por parte del usuario y

algunos (Flickr) estan traducidos a varias lenguas. Su voluntad es altamente globalizante.

Tabla 9.- Localizacion, lengua y valores cibermétricos de Repositorios sociales.

nombre localizac len tam web visib pr | Weblf | popR

internet archive | San Francisco | en 341000 (G) 1100000 8 323 354
en/es/cor/pt/

| flickr San Francisco | ger/it/chi/fr 4225965 (Y) 11766396 | 9 2,78 36

you tube San Francisco | en 23000000 (G) | 22300000 8 0,97 3
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En la Tabla 10 se muestran los resultados de las busquedas en Google Trends. Junto a la localidad fisica del site, se
muestra la palabra clave que se uso para la busqueda (si se muestra un 0 es que no se encontrd palabra clave que
proporcionara resultados), y los tres primeros resultados obtenidos en cuanto a la estadistica de los origenes de las
busquedas de los usuarios de Google Search. Se muestran los resultados por ciudad, pais y lengua del usuario. En
idioma se ha concedido a la entrada DUTCH la clasificacion GER, por entender que eran similares. En el ANEXO 2
es posible ver las imagenes de los resultados. Si se muestran dos 0 menos resultados es porque la herramienta sélo
proporciond estos. Se presentan por orden alfabético de nombre.

Tabla 10.- Resultados de Google Trends.

nombre localidad busqueda ciudad pais lengua
| bereznitsky-gallery | Berlin 0
bitforms New York 0
brookling Brooklyn NY (USA) / New York NY / (USA) / | USATCAN En/Ger/
brooklyn museum New York museum Newark NJ (USA) UK Fren
culturizame Madrid 0
San Franc. CA (USA) / New York NY (USA) | AU/USA/ En/Ger/
delicious New York delicious [/ Sydney (AU) CAN Port
San Franc. (USA) / Pleasenton CA (USA)/ | CAN/USA En/Germ/
digg San Francisco | digg Irvine CA (USA) /AU Fren
digital art museum | Berlin Q
espacio tangente Burgos 0
San Franc. CA (USA) / Vancouver (Canada) | UK/ TAIW/ En/lta/
| flickr San Francisco | flickr [ London (UK) CAN Ger
Barcelona (SP) / Madrid (SP) / Valencia Cat/Es/
fundacion tapies Barcelona tapies (SP) SP/FR/COL | Fren
galerie mam Vienna 0
guggenheim New York NY (USA) / Newark NJ (USA) / USA/AUS En/ Ger
guggenheim New York museum Philadelphia PA (USA) [GR [lta
guggenheim CatEs/
guggenheim bilbao | Bilbao bilbao Bilbao (SP) / Bayonne (FR) / Bordeaux (FR) | SP/PT/FR ita
helga de alvear Madrid 0
ica Londres ica london Stevenage (UK) / London (UK) / Poplar (UK) | UK /SWE En/Swe
San Franc. CA {USA) / Seattle WA (USA)/ * [ JPTUSA/ Japa/En/
internet archive San Francisco | internet archive Tokyo (JP) CAN Swe
Helsinki (FND) / Stockholm (SWE) / San FND/SWE/ | Fin/Swe/
jaiku Helsinki jaiku Franc. CA(USA) DEN Japa
juana de aizpuru Madrid 0
kunst werke berlin Berlin 0
kunstmuseum bonn | Bonn 0
la casa
la casa encendida | Madrid encendida Madrid (SP) / Barcelona (SP) SP Es
linkarena Berlin 0
local project New York 0
macba ~ Barcelona macba Barcelona (SP) / Madrid (SP) SP/IT Cat/Es
macro roma Roma 0
matthew marks New York 0
medialab prado Madrid 0
meneame Mallorca meneame La Corufia (SP) / Bilbao (SP) / Sevilla (SP) SP/AR/MX | Cat/Es
New York NY(USA) / San Franc. CA (USA) / En/ltal/
moma New York moma Pleasanton CA (USA) ] USA/GR/SP | Ger
Madrid (SP) / Barceldna (SP) 7 Valencia
museo reina sofia Madrid museo reina sofia | (SP) SP /AR Cat/Es
nexo5 Madrid 0
San Franc. CA(USA) / Seattle WA (USA) / INDTAU/ En/Ger
open directory Washington open directory Svdney (AU) USA [lta
polvo chicago Chicago 0
' Paris (FR) / Puteaux (FR) / Aubervilliers FR/BELG/ Fren 7 Ger
pompidou Paris centre pompidou | (FR) SWITZ [lta
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Austin TX (USA) / Vancouver (CAN) / New Fren/En/
rhizome New York rhizome York NY(USA) FR/CAN/AU | Ger
Berkeley CA (USA) / San Rafael CA (USA) /
sf moma San Francisco | sfmoma Standford CA (USA) USA/CAN En/Japa
soledad lorenzo Madrid
takaishiigallery Tokyo ]
Singapore (SING) / San Franc. CA(USA)/ | SING/MALAY | En/lta’/
technorati San Francisco | technorati New York NY (USA) [PT jaoa} -
ap/En
twitter San Francisco | twitter Meguro (JP) / Chivoda (JP) / Tokyo (JP) JP/TAIW/SP | /lta
undo Milan
Turk /Es
you tube San Francisco | voutube Lima (PE) / Istambul (TUR) / Izmir (TUR) TUR/PE/SP | /Fin
vour gallery Londres vour gallery
Sydney (AU) / Melburne (AU) / New York En/Ger/
your gallery video Londres your gallery NY (USA) AU / UK/ CAN | Polish
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Jestis Moreno Hidalgo / Julidn Moreno Hidalgo. Madrid, enero de 2008

de geocitas externas respecto de aquellas. En rojo se han sefialado los porcentajes que superan a la geocita local,
es decir los que son > 100. En azul los > 75. En verde los > 50. En fucsia los > 25. Una fila con mucho color indica
porcentajes altos. Una fila sin color indica porcentajes bajos. Resultados ofrecidos por orden alfabético de nombre.

Tabla 11.- N° de geocitas locales (Ngl) y porcentaje de geocitas externas (NRgx)

Geo
cita S. B.

mg%gg_mmm NY | Lond |Paris |Berlin|Madrid| Barna [Milanol Fran| L A [Miami|Tokyo|Beijing/Sydneyl Singap |Seoul IMexicolAires| Mosc |
lgallery  |Berlin 80l 625 875 10000 --4 2501 1250 1250 0,00l 2500 125 2500 125 125 000 125 0000 000 1750
%im%(nlzs New York 46 41 1304 6520 10871 1739 435 217/ 8701 6520 1087 652 2171 435 217 28.26] 652/ 0,00 0,00
rooklyn
museum INew York | 1000 1 68.601154.001 28501 12,60l 5801 2.10(24.90 32201 930l 1510l 510 500 140 070l 21.70| 2.400 11.00
lculturizame  [Madrid 6760l 516l 2871 000l 000 --4 5414 000 000 000 006 006 000 004 001 000 007 012l 001
Idelicious New York | 720001 - --| 26944229 171173.61| 89.17| 124.17| 31.67130.001 22.22| 71.,531152.78] 80,00 8597 11986l 1.78] 1,671 3.74] 73.89
giagtI . S Franciscol 756001161.381 97,62 70901 0471 043 0311 033l --4 7923 30820 29501 059 2540 059 021l 545 384 046
igital a

, Berlin 571 9123 8421 4211 --4 351 702 22812105 2632 14,04 1404 000 7.0 1,75 7.021 000 175 877
espacio
tangente  [Burgos 1720 291 6400 233 116 21511 13371 0.00 233 000 o000 000 233 000 000 058 116 233 0.00
]gliclg S Franciscol1470001144.90l 161.221122.45 82,311 61561 7415 41701 --4 72,79 43131101.36] 5068 6619 6136 6,38 142914143 2776
unaacion
tapies Barcelona 220110045 7864 7900l 62271 90458 --4 273 5450 818 091| 3955 045 091 1,36] 1.36] 11.82115.001 045
lgalerie mam |Vienna 107| 18.69 11.21| 20.56] 14,02 1963 14,02 14,95 374l 561| 654 561 374 093 000 187 654 654 093
gugggnHQLm_Nngork 720l ---| 1806l 36111 3069 641 333 514 6,671 1292| 236 431 347 264 111 181 639 236 375
guggenheim
%illlmod Bilbao 6800 20151 809 31321 397 1676l 1044 0151382 1132 059 2211 074 074 029 059 426 368 13
elga de
lalvear Madrid 1000 000 000 000 - 0,000 _0.00 0,00 000 o000 000 o000 000 000 000 000 000 000
ic? , London 400 65250 --4 41,000 31.75] 0251 0501 05011025 7.501 050 12751 025 075 075 025 475 175 1.25
Interne

i IS Franciscol 556001178.06] 137,05 26,98l 20141 761 862 1561 --4 43350 1095 2518 266l 1059 502 1121 313 567 543
jaiku . Helsinki | 24200 68,601 92,98] 2.73| 36,94 4,05 2.17| 19.13|54.55 13.14] 087 4124/ 806l 083 143 380 197 093 0.9
uana ae
ﬁ'znut[u Madrid 1000 000 000 o000 - 0,00 _0.00l 0,00 000 o000 000 o000 000 000 000 000 000 000
unst werke
Eﬂljn Berlin 3471 2930l 1614l 1643 - 115 548 086 1151 4900 0581 288 144 000 029 000 288 000 029
unstmuseum
Ibonn Bonn 92l 870 761 17,39 2391 435 000 217 1.09 o000 217 543 000 000 000 1,09 217 000 000
a casa
lencendida  [Madrid 56| 10711 32,141 12,500 12,501 --- 5000l 0,00 357 7.14] 000l 179 000 179 000 000 536 714l 000
linkarena  [Berlin 147001 37.07| 3626 1898 - 7.071_13.06l 121111501 1340l 810 4321 156 518 348 093 001 040 220
local project [New York 171 _--4 000 000 000 1765 588 000 000 000 588 000 000 000 000 000 11.7611.76] 0.0
macba Barcelona 1501 48,671 46,000 36.00| 21,33] 78,00 --4 2.00111.33 20.67| 12,000 667 000l 067 000 067 8672133 4,00
= Roma 184) 5489 18.48] 23.37| 1413 1522] 598 3370 7,61 10.87| 7.61| 2446] 2720 1087 2171 1.09 978 3.80 217
matthew
mﬂgsﬁ_b_NewYork 178 1 46071 39.33] 21,35 16291 18,54 11.24133.15| 3539 6.18 1573 056 1011l 056 506l 11.241 169 1.1
meaialal
lprado [Madrid 187 1765 1016] 481 374 --4 2941 160 214 053 1,07 053 000 000 053 053 1337 3.74 0.00
meneame  [Mallorca 698147564] 200171276 501 279419842 4114885 391 11.3236.25| 23.21| 3825 2450 2994 1246 1218 358 15044542 745
moma New York | 51501 --4 2699 96121 20971 301l 590 237 5381 924 089 559 1961 118 043 025 169 146 7.88
Museo reina
Isofia drid 1420 34511 18311 3521 282 --4 3099 000 423 282 o000 000 211 141 o000 000 563 915 0.00
Inexo5 E:drid 321 27101 2555 1651 7471 --4 3200 5300 561 374 7171 779 4671 031 031 000 1215 592 623
lopen directory Washington| 397001133751 8539 11.21| 11.86] 385 776 36.27]144.84] 1164 228 2700 141 243 47| 084 063 363 175
lnolvo chicago |Chicago 123 4228 1626 18701 488 4071 1301 244(1626| 1301 2114] 244 081 407 163 000 3496 488 163
pompidou __|Paris 53000 10.32]  7.30 41006 396 0871 221 191 575 o070 734 055 0871 013 026l 1.13 094 017
rhizome New York | 116001 -- 4672 3362 35171 17.16] 18.36] 3.05131.21| 57.16] 6.71| 11.03 364 1690 1345 1471 512 528 581
IS.f.F]g.Déa S Franciscol 658 43511 52211 57101 6561 1071 076 046l --J4 1374 107 412 061 12 0.00 031 12671 061 076
Soleda
lorenzo Madrid 18 6111 2222 3889 1667 --- 8333 556(27.78 11.11| 16.67] 1667 0000 000 000 000 166727.78] 000
takaishiigallerylTokyo 81l 56.79] 53.09 40741 3951 864 864 1728/ 11111 38271 988 --4 000 741 000 370 494 494 123
ftechnorati IS Franciscol 244001540.981 172,95 65.161 17,09 57.79l 29.88 14,59 --- 61.89 3033 1529 18321 16,15 5369 4.8 529 2,09 1320
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San

twitter Francisco | 117001 574| 161.541110,26] 37.69| 52.22| 29.40| 1504 --4 44.79| 27.52/134.19] 16,50 4043 3462 415 6682128 8,03
lundo Milan 2970001 66,331 60,611 60,941 9428] 9293 6195 ---15926] 58,50| 57.58] 58.25 90.91| 5185 003 0771 086 005 0.04
voutube IS Franciscol1850000967.5711005.41|217.301551,35| 142.16 1216250450 - -1134,05164.86|348.65 61.08| 470.27] 10324120919 81.81/63.24] 7568
hour galley London  [1570000 91,72] --J 549 430 231 034 091 038 355 148 099 084 125 055 014 034 061 096
your gallery

video London 14901 9933 -- 850 8261 3420 3561 275 3220 463 262 322 1211 154 054 1011 040 201 148
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Las Tablas 12 a 19 recogen los datos finales clasificados por grupos de sites y ordenados por grado total de
independencia territorial. A igualdad de independencia territorial se han ordenado por nivel medio de geocitacion
externa. En dichas tablas se recogen: la media de geocitacion externa respecto a geocitacion local, los niveles
de independencia territorial de grado 1 (nivel de geocitas externas > geocita local), de grado 2 (nivel de geocitas
externas > 75 % geocita local), de grado 3 (nivel de geocitas externas > 50% geocita local), y de grado 4 (nivel
de geocitas externas > 25 % geocita local), asi como su sumatorio, que establece el nivel total de independencia

territorial.

Tabla 12.- Geocitacion externa (NTgx) e independencia geologal (Ig) de Espacios alternativos de arte.

geocitacion
i nombre | externa | (lg)degrado1 | (lg)degrado2 | (lg)degrado3 | (Ig)degrado4 | Total(lg) |
polvo chicago 15,92 0,00 0,00 0,00 10,53 10,53
espacio tangente 8,23 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
local project 8.50 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Tabla 13.- Geocitacion externa (NTgx) e independencia geologal (Ig) de Galerias de arte.
geocitacion
nombre externa (lg) de grado 1 (lg)degrado2 | (lg)degrado3 | (lg)degrado4 | Total(lg) |
soledad lorenzo 24,69 0,00 5.56 11,11 217,78 4444
takaishiigallery 22,57 0,00 0,00 11,11 21,18 38,89
matthew marks 20,76 0,00 0,00 0,00 22,22 22,22
bitforms 12.80 0,00 0,00 0,00 5.56 5.56
galerie mam 13,43 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
|_bereznitsky-gallery 8,75 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
helga de alvear 5.56 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
juana de aizpuru 5,56 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Tabla 14.- Geocitacion externa (NTgx) e independencia geologal (Ig) de Centros de arte.
geocitacion
nombre externa (lg)degrado1 | (lg)degrado2 | (lg)degrado3 | (lg)de grado4 | Total (lg)
fundacion tapies 33,28 5,56 22,22 217,78 33,33 88.89
brooklyn museum 27,80 5,56 5,56 11,11 22,22 4444
ica 15,56 0,00 0,00 5,56 16,67 22,22
la casa encendida 13,59 0,00 0,00 5,56 11,11 16,67
medialab prado 10,55 0,00 0,00 0,00 5,56 5,56
kunst werke berlin 10,21 0.00 0,00 0,00 5.56 5.56
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Tabla 15.- Geocitacion externa (NTgx) e independencia geologal (Ig) de Museos.

geocitacion
nombre externa (lg) de grado 1 (lggdegrado2 | (Ig)degrado3 | (lg)degrado4 | Total(lg) |
digital art museum 2515 0,00 1.1 1111 22,22 44,44
macba 23,22 0,00 5,56 5,56 22,22 33,33
sf moma 16,49 0,00 0,00 1111 16,67 2718
moma 16,18 0,00 5.56 5,56 11.11 22,22
macro roma 18,36 0,00 0,00 5.26 10,53 15,79
guggenheim 13,73 0,00 0,00 0,00 1111 1111
museo reina sofia 11,97 0,00 0,00 0,00 1111 1111
guggenheim bilbao 12,13 0,00 0,00 0,00 5,26 526
kunstmuseum bonn 927 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
pompidou 8.58 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Tabla 16.- Geocitacion externa (NTgx) e independencia geologal (Ig) de Webs sociales especializadas en Arte.

geocitacion

nombre externa (lg)degrado1 | (lg)degrado2 | (lg)degrado3 | (lg) degrado4 | Total (lg)

undo 50.85 0,00 16,67 66,67 66,67 150,00
rhizome 22,88 0,00 0,00 556 27,78 33,33
nexo5 14,87 0,00 0,00 0,00 16,67 16,67
your gallery video 13,77 0,00 5,56 5,56 5,56 16,67
your gallery 12,01 0,00 556 5.56 5.56 16,67
culturizame 9,03 0,00 0,00 556 556 1N

Tabla 17.- Geocitacion externa (NTgx) e independencia geologal (Ig) de Webs sociales de comunicacion de fuente
secundaria y de caracter general.

geocitacion
nombre externa (lg)degradoq1 | (lg)degrado2 | (lg)degrado3 | (lg)degrado4 | Total(lg)
meneame 846,14 26,32 26,32 26,32 52,63 131,58
digg 33,75 5,56 16,67 22,22 38,89 83,33

Tabla 18.- Geocitacion externa (NTgx) e independencia geologal (Ig) de Webs sociales de comunidad y comparticién
de bookmarks.

geocitacion

nombre externa (lg) de grado 1 (lg) de grado 2 (lg)degrado3 | (lg) de grado 4 Total (lg)

delicious 92,26 33,33 50,00 61,11 12,22 216,67
twitter 47,23 16,67 16,67 22,22 55,56 11,11
technorati 67,71 11,11 11,11 33,33 44,44 100,00
open directory 24,56 5,26 10,53 10,53 21,05 47,37
jaiku 23,91 0,00 5,26 15,79 26,32 4737
linkarena 14,71 0,00 0,00 0,00 1.1 1111
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Tabla 19.- Geocitacion externa (NTgx) e independencia geologal (Ig) de Repositorios sociales.

geocitacion

nombre | externa (lg) de grado 1 (Ig) de grado 2 (lg) de grado 3 (lg) de grado 4 Total (lg) |

you

tube 328,45 12,22 83,33 100,00 100,00 355,56

| flickr 70,76 22,22 27,78 61,11 83,33 194,44
Internet
archive 32,95 11,11 11,11 11,11 27,18 61,11
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En la Tabla 20 se recogen los mismos datos que en las tablas 12 a 18 pero para todas las sites estudiadas, con
independencia del grupo al que pertenezcan. Los criterios de orden son los mismos. Cuando coinciden los datos
que determinan el orden, se ordenan alfabéticamente por nombre.

Tabla 20.- Geocitacion externa (NTgx) e independencia geologal (Ig) de sites.

geocitacion
| orden | nombre | site externa | (lg)degradoq | (lg) degrado2 | (lg) degrado3 | (lg) degrado4 [ Total(lg) |
1 | voutube voutube.com 328,45 72,22 83,33 100,00 100,00 355,56
2 | delicious del.icio.us 92,26 33,33 50,00 61,11 72,22 216,67
3 | flickr www.flickr.com 70,76 22,22 27,78 61.11 83,33 194,44
4 | undo www.undo.net 50,85 0,00 16,67 66,67 66,67 150,00
5 | meneame | meneame.net 846,14 26,32 26,32 26,32 52,63 131,58
6 | twitter twitter.com 4723 16,67 16,67 22,22 55.56 11111
7 | technorafi | www.technorati.com 67,71 1.1 11,11 33,33 44,44 100,00
fundacion
8 | tapies www.fundaciotapies.org 33.28 5,56 22,22 27,78 33.33 88,89 |
9 | digg digg.com 33,75 5.56 16.67 22,22 38.89 83,33
internet
10 | archive www.archive.org 32,95 1.1 1.1 1.1 27,78 61.11
11 | open directory | www.dmoz.org 2456 526 10,53 10,53 21,05 47,37
12 | jaiku jaiku.com 2391 0,00 5.26 15,79 26,32 47,37
brooklyn
13 | museum | www.brooklynmuseum.org 27.80 5.56 5.56 11.11 22,22 44,44
digital art
14 | museum dam.org 2515 0,00 1.1 1.1 22,22 44,44
soledad
15 | lorenzo www.soledadlorenzo.com | 24,69 0.00 5,56 1.1 27,78 44,44
16 | takaishiigallery | www.takaishiigallery.com 22,57 0,00 0,00 1.1 27,78 38,89 |
17 | rhizome rhizome.org 22,88 0,00 0,00 556 27,78 33,33
18 | macha www.macba.es 2322 0,00 5.56 5.56 22,22 33,33
19 | sfmoma www.sfmoma.org 16,49 0,00 0,00 1.1 16,67 27,78
20 | matthew marks | www.matthewmarks.com 20,76 0,00 0,00 0,00 22,22 22,22
21 | moma moma.org 16,18 0,00 5.56 5.56 1.1 22,22
22 | ica www.ica.org.uk 15.56 0,00 0,00 5.56 16.67 22,22
23 | nexod www.nexo5b.com 14,87 0,00 0,00 0,00 16,67 16,67
your gallery
24 Ivid_eo video.saatchigallery.com 13,77 0,00 5.56 5.56 5.56 16,67
a casa
25 | encendida www.lacasaencendida.es 13,59 0,00 0,00 5.56 1.1 16,67
26 | your gallery | www.saatchi-gallery.co.uk 12.01 0,00 5.56 5.56 5.56 16,67
27 | macroroma WWW,MACro.roma.museum 18,36 0,00 0,00 526 10,53 15,79
28 | linkarena linkarena.com 14,71 0,00 0,00 0,00 1.1 1111
29 | guggenheim | www.guggenheim.org 13,73 0,00 0,00 0,00 1.1 11.11
museo reina
30 | sofia www.museoreinasofia.es 11.97 0,00 0,00 0,00 1.1 1111
31 | culturizame | www.culturizame.net 9.03 0,00 0,00 5.56 5.56 1111
32 | palvo chicago www.polvo,org 15,92 0,00 0,00 0,00 10,53 10,53
33 | bitforms www.bitforms.com 12,80 0,00 0,00 0,00 5,96 5,56
medialab
34 | pr |_medialab-prado.es 10,55 0,00 0,00 0,00 556 556 |
stvere
35 | berli i | www.kw-berlin.de 10,21 0,00 0,00 0,00 5.56 556 |
guggenheim
36 | bilbao | www.guggenheim-bilbao.es 1213 0,00 0,00 0.00 5.26 5.26
37 Eajgue_mam__\ammgalﬁue_mam com 13.43 0.00 0,00 0,00 0,00 0,00
unstmuseum
38 | bonn www.kunstmuseum.bonn.de 9.27 0,00 0,00 0.00 0,00 0,00
bereznitsky-
39 | gallery | www.bereznitsky-gallery 8.75 0.00 0.00 0.00 0,00 0,00
40 | pompidou www.centrepompidou.fr 8,58 0.00 0.00 0,00 0,00 0,00
41 | local project | www.localproject.org 8.50 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
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espacio
42 ta[igg%e www.espaciotangente.net 8.23 0.00 0.00 0.00 0,00 0,00
helga de
43 | alvear www.helgadealvear.com 556 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Juana de
44 | aizpuru | www.juanadeaizpuru.com 5.56 0.00 0,00 0,00 0.00 0,00
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Grafico 1
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Grafico 2

Factor de Impacto Web (WebIf)

1006,54

144,12

53,31

50

45

40 1

35

30

25

20

15

10

awezunynd
Goxau

9juabuey opedss
opun

A1 jeb-Axsyiuzalaq
BlJOS BUIDI 09SNW
epIpuUAIUD Bsed e|
obeoiyo onjod

agn3} noA

saidey uoidepuny
wnasnw uApjooaq
0zU3.0| pepajos
As3)1eb anoA
swesusw

30afoid |ed0|

oapia Aia|eb anoA
weuw au|eb
nindzie ap euen(
nopidwod

Sylew maypew
uuoq WN3sNWIsuUNy
opeuad gejeipaw

Il
awoziyJ

ewow
eqoew

EINVRS[-R EIVIELT]]
wnasnw ye [eybip
=]

Aa|jebuysiesey
ul4aq 3X4aM IsUny
ewouw Js

njiel

Ad030341p uado
Jeanje ap ebjay
ewod osoew
13eIouYd3)}
swuoq
wizyuabbnb

oeq|iq wisyuabbnb
1333IM3

661p

euaJedul|

snomizp

1/23/4|5|6|7|8|9|10/11|12]13|14|15/16|17|18|19/20|21|22/23|24|25|26|27|28|29/30|31|32|33|34|35|36|37|38/39|40|41|42|43|44

30

area421 (I+D+l en arte y cultura contemporaneas)

© www.area421.com



Fronteras y territorio en el ciberespacio. Principios métricos para la independencia geolocal en el web
Jests Moreno Hidalgo / Julian Moreno Hidalgo. Madrid, enero de 2008

5.- CONCLUSIONES
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1.- Conclusiones respecto al método.

Se considera el método valido para la determinacion de una independencia territorial. Desde el punto de vista
matematico, la depuracion de resultados en 4 grados corrige las posibles desviaciones que pudiera tener la media
aritmética de la suma de los niveles de geocitacion externa. Una gradacion mayor a 4, asi como una mayor cantidad
de geocitaciones externas afinaria los resultados en gran medida.

Un alto nivel medio de geocitacion externa puede estar determinado por la dependencia a una o a unas pocas
geocitaciones (meneame.net). El sistema matematico de Independencia territorial o geolocal corrige estos
desajustes. En consecuencia, la independencia territorial esta determinada por el nimero acumulado de
geocitaciones externas que van alcanzando determinados niveles previamente fijados.

Por otra parte, el andlisis pormenorizado de las geocitaciones externas aporta informacion valiosa sobre relaciones
ocultas. Los resultados permitirian la confeccion de mapas territoriales virtuales en los que las fronteras y las
distancias coincidirian 0 no con los territorios fisicos.

2.- Conclusiones generales.

a).- De 44 webs estudiadas y sobre una puntuacion maxima de 400, solo 2 (4,5 %) supera la mitad de la puntuacién
posible (> 200)

b).- Sélo el 15,9 % (7 webs) supera un tercio de la puntuacién posible (> 100)

c).- Esas 7 webs son webs sociales de mucho éxito (s6lo undo.net es especializada). Todas se forjan con la
participacion directa de los usuarios.

d).- Sélo youtube.com presenta todas las geocitaciones externas con un nivel superior al 50 % respecto a su geocita
local. El resto de las otras webs estudiadas presenta una o varias geocitaciones externas por debajo del 25 %.

e).- Sblo 12 de 44 webs analizadas (27,3 %) obtienen resultados en alguna geocita externa que supera a la geocita
local. EI 72,7 % restante mantiene su localidad fisica como geocita principal.

e).- Los centros de arte no alcanzan, en general, mayor independencia geolocal que los museos. Sin embargo dos
casos sobresalen: La Fundacion Tapies y el Brookling Museum. La Fundacion Tapies es considerada como ejemplo
de web de centro de arte en Espafia en incorporar elementos de participacion y redes sociales (Javier Celaya y
Manica Vifiaras. Madrid , 2006 “Las nuevas tecnologias Web 2.0 en la promocion de museos y centros de arte”y
Maria Pérez, Barcelona 2006 “Procesos culturales en red. Perspectivas para una politica cultural digital”). Brookling
Museum mantiene en su web una zona de comunidad donde incorpora, de forma muy importante, estos elementos.
En consecuencia, podemos afirmar que la incorporacion de estos elementos de participacion y red social por parte
de webs corporativas de sedes fisicas ayudan a su independencia territorial.

f).- Nueva York es la gran capital de la cultura contemporanea. Después Paris, Londres y Berlin. Las capitales
espafiolas obtienen una geocitacion media. Sorprende el caso de Milan, capital econdémica de Italia, donde se
concentra el mercado del arte, y cuya presencia en webs culturales no siempre es representativa.

g)-- En los museos de arte contemporaneo que alcanzan una cierta globalidad en los niveles de geocitacion, se ve
reflejado el auge actual del arte mexicano. Por contra, el arte chino, cuyos artistas internacionales es seguro que
arrastran en su curriculum su paso por Beijing, todavia estd muy lejos de ocupar un papel de importancia.
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h).- Aquellas webs sociales de servicios mas automaticos y especializados, es decir, aquellas que el usuario percibe
de manera mas clara y rapida alcanzan una globalidad mayor.

i).- En lineas generales, los usuarios que buscan un determinado recurso web pertenecen al mismo territorio 0 a
territorios afines a la sede fisica del web, y comparten en la mayoria de los casos la misma lengua o alguna de las
lenguas ofrecidas por el site. (Conclusion extraida de Google Trends).

j).- Incluso en las webs sociales, cuando se comienza un proyecto, el crecimiento mas rapido y sencillo se produce
en el territorio propio. Este crecimiento parece arrastrarse, aun cuando el site alcance cierto grado de difusion.

k).- La lengua es la primera frontera en la red. Sin embargo, las relaciones culturales, econdmicas, de origen,
geopoliticas, historicas y el territorio pueden llegar a tener un peso superior.

l).- En general, los valores clasicos de la cibermetria (Tamafio web, Visibilidad, Page Rank, Impacto Web —Weblf-,

y Popularidad Relativa), no miden una independencia territorial, pues se pueden obtener valores medios o altos

en un territorio relativamente pequefio o determinado a unas fronteras geopoliticas, idiomaticas o histéricas. De
cualquier modo, las webs més usadas, las mas linkadas y las de mayor impacto, en unas estadisticas que engloban
todo el ciberespacio, se deben corresponder con las que alcanzan una mayor globalidad, y, por tanto, una mayor
independencia territorial.

3.- Conclusiones basicas.

a).- La mayoria de los webs tienen un alto apego al territorio fisico del que proceden.

b).- La globalidad es mas supuesta que real en el ciberespacio, por lo que se establece una ldgica en el periodismo
local en Internet.

c).- Las relaciones culturales, idiomaticas, sociales, histéricas, personales, de mercado, etc, de una institucion, se
reflejan en los webs que la representan.

d).- La geocita es un elemento valido para determinar relaciones ocultas.

4.- Conclusiones pormenorizadas y relaciones ocultas.

En la siguiente tabla se indaga sobre las posibles relaciones ocultas encontradas en los sites estudiados. Esta
intrepretacion es, naturalmente, subjetiva.

Tabla 21.- Conclusiones pormenorizadas (relaciones ocultas):

Ord. | nombre localidad Relaciones ocultas

1 bereznitsky-gallery | Berlin Obtiene el resultado méas alto en Moscow porque opera con artistas rusos y ucranianos

2 Galeria especializada en nuevas tecnologias y arte electronico. Obtiene un resultado muy significativo en
bitforms New York Seoul, pues ha tenido sede abierta alli.

3 Su alto resultado de Paris corresponde a un proyecto web, por el que acoge y difunde el fondo

documental de William Henry Goodyear, que realiz6 fotografias de edificios y pasé por la exposicion
universal de Paris de finales del XIX. Mantiene relaciones con las capitales europeas y con la ciudad de

brooklyn museum New York México
4 culturizame Madrid Sus indices de geocitas son bajos y su actividad podria estar polarizada entre Madrid y Barcelona
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5 Destaca especialmente su baja geocitacion en Latinoamérica, y la diferencia entre la costa este y oeste
de EE.UU. Este servicio se gesté en Nueva York, posteriormente comprado por Yahoo y trasladado a
delicious New York San Francisco. Parece arrastrarse un crecimiento primigenio del territorio iniciético dificil de superar.
digg S. Francisco | Baja presencia en Europa (excepto Londres y Paris), Latinoamérica y el sudeste asiatico.

7 Es un museo virtual de arte electronico que depende de una galeria localizada en Berlin. Bajo nivel de
digital art museum | Berlin geocitacion del sur de Europa, Asia y Latinoamérica

8 Muy apegado a su territorio, sus focos principales son Madrid y Barcelona, ambas dentro del mismo
espacio tangente Burgos Estado

9 Muy globalizado. Sin embargo no incorpora el ruso entre sus idiomas, lo que quiza explica un nivel bajo
de citas de Moscow. Al incorporar el coreano, las citas de Seoul se han trasladado a ese idioma, lo cual
no ha permitido su indexacion en las grafias buscadas en el informe. Son dos ejemplos de cémo la
lengua supone la primera frontera. Los usuarios prefieren expresarse en su propia lengua, aun a riesgo
flickr S. Francisco | de perder comunidad global.

10 Mantiene un nivel de relaciones aceptable con capitales europeas y Nueva York, excepto Milan. Sin
embargo, el resto de capitales norteamericanas y asiaticas tienen un nivel de geocita bajo, excepto
Tokyo. Se observan dos repuntes pequefios en México y Buenos Aires, sin duda por afinidades histéricas

fundacion tapies Barcelona y culturales.
1 galerie mam Vienna Mantiene relaciones, sobre todo, con el oeste europeo.
12 Un fuerte apego al territorio, relacionandose sobre todo con las grandes capitales culturales
contemporaneas (Londres, Paris y Berlin). Con otras ciudades estadounidenses mantiene una
guggenheim New York geocitacion baja.
13 Traspasa la frontera con Francia y mira a Paris. Hay que recordar que ofrece a los usuarios el francés
como idioma en red, y que (segun Google Trends), los usuarios franceses buscan informacién del
guggenheim bilbao | Bilbao museo.
14 helga de alvear Madrid Su estructura de comunicacion de web impide resultados fiables
15 Sélo destacan Nueva York, Paris y Berlin, junto con Londres las grandes capitales de la cultura
ica Londres contemporanea. ICA es un Instituto de cultura contemporanea, que podriamos comparar con el CCCB.
16 internet archive S. Francisco | Tiene poca presencia alli donde el inglés no es un idioma conocido por la mayoria de la poblacion.
17 De servicios similares a Twitter, se produce algo curioso. Alli donde tiene Twitter una mayor presencia

(Londres, Madrid, Paris, Tokyo, p.e.) tiene Jaiku un nivel bajo, como si ambos servicios hubieran
encontrado unos nichos de mercado que, territorialmente, cubren. Jaiku es poco usado en Espafia,
Latinoamérica y los paises asiaticos, excepto Japon. Comprado por Google recientemente y quiza

jaiku Helsinki trasladado a San Francisco. No obstante Helsinki sigue manteniendose como primera geocita.
18 juana de aizpuru Madrid Su estructura de comunicacion de web impide resultados fiables
19 kunst werke berlin | Berlin Muy apegado al territorio y a los focos clasicos de cultura contemporanea.
20 kunstmuseum bonn | Bonn Muy apegado al territorio, mira a Paris y a Berlin.
21 Muy apegado al territorio tiene como segundo referente a Barcelona por mdiltiples razones obvias.
Minimamente mira también a las cap!tales clasicas contemporaneas y destacan dentro de la pobreza
la casa encendida Madrid general México, Buenos Aires y Los Angeles.
22 Es una web social del tipo delicious. Obviamente el andlisis de datos indica que no supera sus fronteras
linkarena Berlin territoriales.
23 Sala alternativa autogestionada por artistas, algunos de los cuales son espafioles. Eso explicaria la
presencia de Madrid, minimamente destacada de la pobreza general. México y Buenos Aires son
local project New York arrastrados por razones culturales, lo mismo que Barcelona y Miami.
24 Destaca Madrid por razones obvias y las grandes capitales culturales. Sorprende, al igual que en

Fundacion Tapies, también ubicada en Barcelona, la poca presencia de Milan. Las capitales del
continente Americano con presencia Latina ofrecen resultados pobres, pero las capitales asiaticas son
macba Barcelona aln mas bajos, lo que indica una distancia cultural y un nivel de relacion bajo.

25 Apegado al territorio, el Museo de Arte Contemporanea de Roma, tiene un nivel de geocitacion que
podriamos comparar con el MACBA, si sustituimos Madrid por Milan. También es de destacar como
se refleja en los museos de arte contemporaneo que alcanzan una cierta globalidad en los niveles de

macro roma Roma geocitacion, el auge del arte mexicano.
26 Galeria de Nueva York de mucha importancia, con presencia en ferias y fuerte equipo humano de
trabajo. Mira en mayor o menor medida a todas las grandes capitales europeas y norteamericanas, asi
matthew marks New York como a Tokyo. México también se ve reflejado en este site.
27 Muy apegado al territorio, su segundo foco es Barcelona, por razones obvias. Mantiene una mayor
medialab prado Madrid relacion con México que con Buenos Aires.
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28

meneame

Mallorca

Sus datos se ven favorecidos por estar domiciliado en una pequefia capital del estado espafiol. Su
posicién en el ranking hubiera sido muy diferente si su sede fisica hubiera estado en Madrid o Barcelona.
De todos modos, salvo que existan relaciones de la empresa con estas ciudades que se ocultan en

web y que se escapan al informe, es un ejemplo de superacion de lo local. La presencia de Madrid y
Barcelona es abrumadora respecto al resto de geocitas externas, por lo que presenta un aspecto local en
sus paginas, aunque alejadas unos killometros de su localidad periférica del estado espafiol.

29

moma

New York

Como hemos visto en el Brookling Museum y en el Guggenheim, ambos museos también ubicados en
Nueva York, la presencia de Paris alcanza cierta importancia. Parece verse a Paris como entrada en la
Europa contemporanea, incluso por encima de Londres, que seria culturalmente lo mas logico.

30

museo reina sofia

Madrid

Muy poco independizado de su territorio, con poca o nula relacién con Asia. Sélo Nueva York, siempre
presente cuando se habla de cultura contemporanea y Barcelona, por razones conocidas, alcanzan un
cierto nivel. Londres supera a Paris, y se refleja la relacién natural de afinidad histérica y cultural con
México y Buenos Aires.

31

nexo5

Madrid

Su nivel de geocita local es muy alto para ser una web social. Barcelona es su segundo foco natural, asi
como las capitales contemporaneas. Entre el resto de geocitas externas, donde mantiene un nivel parejo,
destaca México. Muy poca presencia en el sudeste asiatico.

32

open directory

Washington

Excepto Londres y algo Milan, su presencia en Europa y Asia es muy baja. Muy lejos de lo que se
esperaria del gran directorio de Internet.

33

polvo chicago

Chicago

Sala alternativa autogestionada por artistas de origen latino. Eso explica la relacién que se observa con
México y Miami.

34

pompidou

Paris

Si Nueva York mira a Paris, desde luego, a juzgar por los resultados de las geocitas externas de Centre
D’Art Pompidou, Paris no mira a Nueva York. El Centro esta muy apegado a su propio territorio.

35

rhizome

New York

Aunque presenta un exceso de geocita local para ser una web social, mantiene un nivel de geocita
externo muy parejo, donde no destaca por alto ninguna de ellas, algo que ya habiamos visto en nexo5.
Sin embargo si destacan por bajo las capitales latinoamericanas, asi como Sedl, donde la presencia del
arte electronico es alta (recordemos que la galeria Bittforms ha operado alli).

36

sf moma

S. Francisco

Muy apegado al territorio, s6lo Nueva York, Londres y Paris destacan. Después Los Angeles y México
tienen una afinidad geografica y cultural.

37

soledad lorenzo

Madrid

En la galeria Soledad Lorenzo se observa una falta de relacién con artistas o entidades que procedan o
estén ubicadas en Asia.

38

takaishiigallery

Tokyo

Mantiene relaciones con todas las capitales europeas y americanas. Con Latinoamérica menores. Sin
embargo no esta acogiendo a artistas procedentes de China, en estos momentos muy emergentes, a

pesar de una proximidad geografica. Son muy conocidas las malas relaciones historicas entre China y
Japon.

39

technorati

S. Francisco

Technorati es un servicio muy globalizado, con presencia, sobre, todo en las dos grandes capitales
mundiales de habla inglesa. En su mapa virtual no se aprecian grandes zonas geogréficas, sino
puntos aislados donde el servicio ofrecido ha alcanzado mayor peso. Si se trazaran esos mapas, el de
Technorati es de los que menos se parecerian al mapa fisico.

40

twitter

S. Francisco

Twitter ofrece un servicio muy globalizado. Destaca la baja presencia de Nueva York, mercado que
parece haber sido absorbido por Jaiku, que ofrece un servicio similar. (Ver Jaiku, fila n® 17)

41

undo

Milan

Aunque no supera su propio territorio, con un nivel de geocitas locales muy alto, Undo mantiene una
presencia importante en todas las grandes capitales donde se realizan eventos de arte, especialidad a la
que se dedica. No obstante su presencia en Moscu, sudeste asiatico y Latinoamérica es insignificante.

42

you tube

S. Francisco

You Tube es el ejemplo de la globalidad en red. La presencia, respecto de su propio territorio, es

muy significativa, incluso de aquellos lugares donde se podria entender que el uso de Internet esta
menos extendido. Su mapa virtual no se pareceria al fisico, sino que tendria mas que ver con la propia
ciberdemografia, incluido el uso del inglés como idioma global, ya que You Tube en el site estudiado no
ofrece idiomas propiamente dicho, sino lugares.

43

your gallery

London

A pesar de la enorme campafia mediatica orquestada por Saatchi para promocionar su servicio social
para artistas y centros de arte, la presencia de Londres en su site es enorme, ni siquiera superada por
Nueva York, gran capital cultural. El resto tienen una presencia testimonial.

44

your gallery video

London

La version videografica de Your Gallery, con dominio propio, adolece de la misma dependencia territorial
que la version general.
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6.- GLOSARIO
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CIBERESPACIO: Conjunto de contenidos accesibles en formato electronico, esto es, la Internet de los contenidos
(Isidro Aguillo)

CIBERMETRIA: Disciplina dedicada a la descripcion cuantitativa de los contenidos y procesos de comunicacion que
se producen en el ciberespacio (Isidro Aguillo)

FACTOR DE IMPACTO WEB (Weblf): Valor relativo entre visibilidad y tamafio del web
GEOCITA: Cita dada en el ciberespacio (contenidos de internet) que hace referencia a una territorio fisico

GEOCITA EXTERNA (gx): Geocita que hace referencia a cualquier lugar fisico alejado fisca y/o culturalmente del
lugar desde donde se crea o se gestiona un website

GEOCITA LOCAL (gl): Geocita que hace referencia al lugar fisico desde donde se crea o se gestiona un website

INDEPENDENCIA GEOLOCAL (lg): Nivel relativo de independencia de un website respecto de su sede fisica
(geocita local) y del resto de sedes dadas (geocitas externas)
lg=1g1+192 +1g3...+ Ign = ZlgZ

INDEPENDENCIA GEOLOCAL DE GRADO (lgZ): Independencia geolocal de un website respecto a un NRgx
establecido

lgZ = (gxa / ngx)*100

gxa: numero de geocitas externas que superaron en un nivel dado a la geocita local

ngx: numero total de geocitas externas a las que ha sido sometido el site en el presente estudio

NIVEL RELATIVO DE GEOCITACION EXTERNA (NRgx): Valor porcentual de una determinada geocita externa
respecto de la geocita local
NRgx = (gx*100) / Ngl

NIVEL DE GEOCITACION LOCAL (Ngl): N° de veces que se cita la sede fisica de un website en dicho website
NIVEL TOTAL DE GEOCITACION EXTERNA (NTgx): Nivel relativo de independencia de un website respecto de su
sede fisica desde donde se crea o se gestiona. Sumatorio de niveles relativos de geocitas externas dividido entre el
numero de geocitas dadas

NTgx = ZNRgx/ngx

gxa: numero de geocitas externas que superaron en un nivel dado a la geocita local

ngx: numero total de geocitas externas a las que ha sido sometido el site en el presente estudio

PAGE RANK: Factor de impacto establecido y patentado por Google para determinar posicionamiento en su motor
de busqueda

POPULARIDAD ABSOLUTA: N° de visitas de un site
POPULARIDAD RELATIVA: Posicion relativa de un site respecto al webespacio

TAMANO DE WEB: Numero de péaginas que acoge una URL
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VISIBILIDAD: Numero de links que dirigen hacia una web

WEBS CORPORATIVAS CULTURALES: Sites de empresas o0 entidades culturales (espacios alternativos, galerias
de arte, centros de arte, museos)

WEBS SOCIALES: Los sites que se configuran en todo o en parte con la participacion de los usuarios
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8.- ANEXOS
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ANEXO 1

Ejemplos de mapas de relacion entre espacio fisico y redes digitales
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® Barcelona

® Milano

® Miami

® Beijing

® Sydney

® Seoul

@ S. Francisco

@ Mexico

@ Buenos Aires

@ Singapore

@ Berlin
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bitforms map

@ Seoul
Madrid

@ London

@ Berlin

@ Miami

@ S. Francisco

@® Mexico

@ Paris

@ Los Angeles

@ Tokyo

© Barcelona

© Sydney

@ Beijing

@ Milano

@ Singapore

@® Moscow

@ Buenos Aires

@® New York
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brookling museum map

&

Paris

@ London

® Los Angeles
Berlin

® S. Francisco

® Mexico

@ Tokyo

® Madrid

® Moscow

@® Miami
Barcelona

® Beijing

@® Sydney

@ Buenos Aires

® Milano

@ Singapore

@ Seoul

@® New York
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delicious map

@ London
Paris

@ Berlin

© Tokyo
Barcelona

® Singapore
Madrid

© Sydney

® Beijing

® Moscow

@ Miami

® Milano

@ S. Francisco

® Los Angeles

@ Buenos Aires

@ Seoul

® Mexico

@® New York
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fundacion tapies map

New York
Madrid
@ Paris
@ London
@ Berlin
® Tokyo
@ Buenos Aires
® Mexico
® Los Angeles
@ S. Francisco
® Milano
@ Singapore
@ Seoul
@ Miami
@ Sydney
@ Beijing
® Moscow
@ Barcelona
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guggenheim bilbao map

@ Paris
New York
® Madrid
@ S. Francisco
® Los Angeles
Barcelona
® London
® Mexico
@ Berlin
@ Buenos Aires
@ Tokyo
® Moscow
® Sydney
® Beijing
@ Miami
® Seoul
@ Singapore
® Milano
@ Bilbao
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internet archive map

‘ New York

© London

® Los Angeles
Paris

® Tokyo

@ Berlin

@ Miami

© Sydney

@ Barcelona
Madrid

@ Buenos Aires

@® Moscow

@ Singapore

® Mexico

® Beijing

® Milano

@ Seoul

@ S. Francisco
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jaiku map

® London
New York

® S. Francisco

© Tokyo

@ Berlin

® Milano

® Los Angeles

® Beijing

® Madrid

® Seoul

@ Paris
Barcelona

® Mexico

@ Singapore

@® Moscow

® Buenos Aires

@ Miami

@ Sydney

@ Helsinki
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local project map

Madrid
@ Mexico
@ Buenos Aires
@ Barcelona
@ Miami
@ London
@ Berlin
@ S. Francisco
@ Beijing
@ Singapore
@ Moscow
@ Paris
® Milano
® Los Angeles
@ Tokyo
@ Sydney
@ Seoul
® New York
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medialab prado map

L

Barcelona
New York
® Mexico

@® London
Paris

@ Buenos Aires

@ Berlin

@ S. Francisco

@ Milano

@ Miami

® Los Angeles

® Singapore

® Tokyo

@ Seoul

@ Beijing

® Sydney

® Moscow

® Madrid
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meneame map

© Madrid
Barcelona

® New York

® Paris

® London

@ Buenos Aires

@ Miami

@ S. Francisco

® Beijing

@ Berlin

® Tokyo

® Los Angeles

® Mexico

© Sydney

@ Singapore

® Milano

® Moscow

@ Seoul

@ Mallorca
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nexo5 map

Barcelona
New York

@® London
Paris

® Mexico

® Tokyo

@ Berlin

@ Miami

@ Moscow

@ Buenos Aires

@ S. Francisco

® Milano

® Beijing

® Los Angeles

@ Sydney

@ Singapore

@ Seoul

@® Madrid
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open directory map

New York

@ London

® S. Francisco

® Milano

@ Berlin

® Los Angeles
Paris

@ Barcelona

@ Singapore

® Madrid

@ Buenos Aires

© Tokyo

® Sydney

@ Miami

@® Moscow

® Beijing

® Seoul

® Mexico

@® Washington
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soledad lorenzo map

Barcelona
New York
@ Paris
@ Buenos Aires
@ S. Francisco
® London
@ Miami
@ Berlin
@® Tokyo
@ Mexico
® Los Angeles
@ Milano
@ Beijing
@ Singapore
@ Moscow
@ Sydney
@ Seoul
@® Madrid
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you tube map

© London
New York
© Tokyo
© Milano
Berlin
© Sydney
Paris
© Seoul
® Miami
 Madrid
® Los Angeles
Barcelona
@ Singapore
® Mexico
@® Moscow
® Buenos Aires
® Beijing
@ S. Francisco
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your gallery map

( ‘ New York

Paris
@ Berlin
® Los Angeles
Madrid
@ Miami
© Sydney
® Tokyo
@® Moscow
® Milano
@ Beijing
® Buenos Aires
@ Singapore
@ S. Francisco
® Barcelona
® Mexico
@ Seoul
® London
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ANEXO 2
Imagenes extraidas de Google Trends durante la elaboracion del estudio
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Trend history
@ brooklyn museum

Search volume

2004 | 2005
T T T T

MNews reference volume

WAMWMM

|~ | Sargent Exhibit Opens at Brooklyn Museum

Austin 360 (subscription) - Oct 8 2004

Brooklyn Museum celebrates Basquiat
Fioneer Press - Mar 12 2005

Brooklyn Museum examines lower Manhattan
Kentucky.com - Aug 21 2006

Annie Leibovitz show at Brooklyn Museum combines

personal. professional
International Herald Tribune - Oct 20 2006

Steelcase Receives Lifetime Achievement Award from The

Brooklyn Museum
PR Mewswire (press release) - Nov 17 2006

Centre for feminist art opens at Brooklyn Museumn
570 News - Mar 23 2007

IAII regions j IAII years j More news results »
Regions Cities Languages
1. United States —_— g Brooklyn__ NY, USA —— 1. English
2. Canada - . New York, NY, USA 2. German -
3. United Kingdom = . Newark, MNJ, USA 3. French -

. Washington, DC, USA s
. Atlanta, GA, USA

1
2
3
4. Philadelphia, PA, USA ¥
5.
6.

Rank by |br00k|yn museum j Learn more

@ centre pompidou

Search volume

o 1 1 | 1 1 1 |
2004 | 2005 |
l l l l 1 l
MNews reference volume

IR DTSR BTN P

No news articles were found.

IAII regions | IAII years =
Regions Cities Languages
1. France T 1. Paris, France — 1. French —
2. Belgium — 2. Puteaux, France ———— 2. Dutch —
3. Switzerland = 3. Aubervilliers, France — 3. Italian =
4. Netherlands = 4. Velizy-Villacoublay, France = 4. German =
5. Italy - 5. Courbevoie, France — 5. English g
6. Germany o 6. Le Puy. France e 6. Portuguese E
7. United Kingdom o) 7. Nantes, France — 7. Spanish g
8. Australia - 8. Rennes, France —
9. Spain - 9. Lille, France —
10. Canada u 10. Marseille, France S—
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@ delicious ~

Search volume Google Trends iJ Simply Delicious: The Easiest
FParade Magazine - Nov 10 2006

[+]

|B IlF EJ Medicare ‘doughnut hole’ not delicious
The Argus - Nov 21 2006 F

Keith Richards writing a 'delicious’ memoir
MSMNEC - Aug 1 2007

o 1 | 1 1 Columbus Ledger-Enquirer - Oct 31 2007

1
2004 |

I 1 1 1
MNews reference volume

WM

cJ
|D| Delicious & Healthy
| | |
2005 | 2006 | 2007
: y y : y y : : |E| Easy & Delicious Thanksaiving Leftover Dishes
Hispanic PR Wire (press release) - Nov 15 2007
|F| Dip and spread vour way te a delicious holiday seasen
Helena Independent Record - Nov 21 2007

IAII regions | IAII years | More news results »
Regions Cities Languages
1. Australia e —— 1. San Francisco. CA, USA 1. English e —
2. United States — 2. New York__ NY, USA — 2. Dutch —
3. Canada S — 3. Sydney, Australia e — 3. Portug
4. Netherlands — 4. Seattle, WA, USA —— 4. German — “
5. United Kingdom — 5. Melbourne, Australia — 5. French —
6. Belgium — 6. Los Angeles. CA, USA —_— 6. Italian —
7. Sweden — 7. Washington, DC, USA e —— 7. Polish —
8. Spain — 8. Chicago, IL, USA — 8. Spanish —
9. India f— 9. Atlanta, GA, USA e 9. Japanese — :
10. Germany — 10. Toronto, Canada LSS 10. Chinese = hd
@flickr b~
Search volume le Trands ﬂ Yal buys Flickr
ZDMet UK - Mar 21 2005
|8] Nokia and Yahoo! add Flickr support in Nokia Nseries -
Multimedia Computers
PresseBox (Pressemitteilung)(abonnement) - Apr 25 2006
|¢| Yahoo to shut down Yahoo Photos, push Flickr
Zee News - May 4 2007
LU 1 0| Flickr i ional with seven new |
t 20,0" Scientific American - Jun 12 2007
News referance volume
|£] Virgin Mobile sued over Flickr image used in ad
M’w VENEE sep 21 2007
0 |F| New Editing Program Touches Up Flickr
Daily Press - Dec 5 2007
I;\" regions ~| ]All years | More news results »
Regions Cities Languages
1. United Kingdom — 1. San Francisco, CA, USA = 1. English
2. Taiwan 2. Vancouver, Canada 2. Italian
3. Canada — 3. London, United Kingdom 3. Dutch I —
4. Italy — 4. Seattle, WA, USA Ee—— 4. Spanish =_——
5. Australia — 5. New York, NY, USA — 5. German E_———— -
6. United States e — 6. Toronto, Canada T — 6. French —
7. Spain — 7. Los Angeles, CA, USA 7. Portuguese —
8. Belgium — 8. Washington, DC, USA 8. Japanese —
9. India S— 9. Melbourne, Australia S — 9. Turkish —
10. Netherlands — 10. Milan, Italy — 10. Chinese — :
P — 1
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@®guggenheim bilbao

Search voluma

2004 |
T T T

MNews reference volume

WMW

Google Trends

|~ Guagenheim Bilbac Museum wins 2007 Universal Basque

Award
EITE - Sep 19 2007

More news results »

IAII regions | IAII years -
Regions Cities Languages
1. Spain — 1. Bilbao, Spain  —— 1. Catalan ——
2. Portugal — 2. Bayonne, France — 2. Spanish —
3. France e 3. Bordeaux, France el 3. Italian =
4. Italy _— 4. Madrid. Spain - 4. French -
5. Belgium — 5. Barcelona, Spain - 5. Danish -
6. Switzerland — 6. Paris, France ¥ 6. Dutch =
7. Denmark - 7. Milan, Italy X 7. German —
8. Austria _— 8. Lisbon, Portugal 5 8. English =
9. Netherlands - 9. Augusta, [taly . 9. Portuguese =
10. United Kingdom — 10. Brussels, Belgium &
@®guggenheim museum
Search volume Google Trends || Putin visits Russian exhibition in Guggenheim Museum

2004 |

News raferance velume

MMWM\,M

ITAR-TASS - Sep 15 2005

Biggest Guggenheim museum to be built
Daily Telegraph - Jul 8 2006
Th i | in New Y ork" isti

crown
phillyBurbs.com - Nov 14 2006

nheim M m: Th

Guggenheim Museum Director Resigns
Sarasota Herald-Tribune - Aug 7 2007

Guaggenheim museum wins 2007 Basque Universal Award
EiTE - Oct 18 2007

Hi Ri W i G : I
Staten Island Advance - Nov 14 2007

IA" regions | ]A" years | Mgore news results »

Regions Cities Languages
1. United States S 1. New York, NY, USA S 1. English

2. Austria — 2. Newark, NJ, USA — 2.6
3. Germany — 3. Philadelphia, PA USA = 3. Italian —
4. Canada — 4. Boston, MA, USA = 4. Dutch e —
5. Italy p— 5. Washington, DC. USA - 5. French S—

6. Australia — 6. Berlin, Germany - 6. Spanish —
7. Belgium — 7. Chicago, IL, USA - 7. Chinese -
8. United Kingdom E— 8. Atlanta, GA, USA L
9. Netherlands — 9. Los Angeles. CA, USA =

10. Spain e 10. Toronto, Canada =
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@ica london

Search volume
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Google Trends

No news articles were found.

2004 2005 2006 2007
Mo data available
IAII regions - IAII years |

Regions Cities Languages
1. United Kingdom 1. Stevenage, United Kingdom 1. English
2. Sweden 2. London, United Kingdom 2. Swedish
3. Italy 3. Poplar, United Kingdom — 3. Italian
4. Germany 4. Brentford, United Kingdom 4. German
5. Spain 5. Bletchley, United Kingdom 5. French
6. France 6. Thames Ditton, United — 6. Spanish
7 Canada Kingdom
8. United States 7. Reading. United Kingdom —

8. Manchester, United Kingdom =

@internet archive

Search volume

9. Birmingham, United

W immrlmre

Goagle Trends

2004
T T

News raference volume

T

Y I | SR W W

A Microsoft Media Center Edition and the Interet Archive
eHomeUpgrade - Mar 24 2005

Int Archive of Movi

Cinematical - Oct 3 2005

New from The Internet Archive: Hurricane Katrina &
Hurricane Rita Web Collection

Search Engine Watch - Nov 30 2005

Some quick facts about the Internet Archive
Wilkes Bame Times-Leader - Mar 31 2006

Intemet Archive expands OCA book digitizing effort

ITworld.com - Dec 20 2006

A and | i
Imagery

All American Patriots (press release) - Aug 24 2007

|A|| regions j |,Q1| years ﬂ More news results »
Regions Cities Languages
1. Japan e — 1. San F i CA, USA 1. Jap
2. United States 2. Seattle, WA, USA 2. English
3. Canada S — 3. Tokyo, Japan e —— 3. Swedish
4. Australia — 4. Washington, DC, USA — 4. Dutch
5. Finland S— 5. Los Angeles, CA, USA — 5. Italian
6. United Kingdom — 6. Chicago, IL. USA S —— 6. German
7. Sweden S— 7. New York, NY, USA E— 7. French
8. Netherlands — 8. Toronto. Canada — 8. Portuguese
9. Belgium — 9. Atlanta, GA, USA — 9. Spanish
10. Italy — 10. Lenden, United Kingdom =
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@jaiku
Search valume Google Trends Mo news articles were found.
a 1 1 1 1 1 1 I 1 1 1 1 1 1 1
2004 2005 2006 2007
Ma data available
IAII regions |
Regions Cities Languages
1. Finland 1. Helsinki. Finland 1. Finnish
2. Sweden 2. Stockholm, Sweden 2. Swedish
3. Denmark 3. San Francisco. CA, USA 3. Japanese
4. Japan 4. Tokyo, Japan 4. English
5. Spain 5. Loendon, United Kingdom 5. Dutch
6. Netherlands 6. New York, NY, USA 6. Spanish
7. United Kingdom 7. Los Angeles, CA, USA 7. Italian
8. Canada 8. Amsterdam, Netherlands 8. French
9. United States 9. Madrid, Spain 9. German
10. Australia 10. Paris, France 10. Portuguese

@la casa encendida

Search volume

0o, I |

2004
T I T

News raference volume

M\JW/»«WW\NA“\MMNM

Google Trends

Mo news articles were found.

| All regions |
Regions Cities Languages
1. Spain 1. Madrid, Spain — 1. Spanish
2. United Kingdom 2. Barcelona, Spain f— 2. English

Rank by |la casaencendida ¥| Leamn more

Gonnle Trends aims to nrovide insinhts inta broad search natterns. Several annroximations are used when comnutina vour results. Please keen this in mind when usina
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@ macba

Search volume

de ) 1 I
2004

T T T
News reference volume
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Google Trends

No news articles were found.

A ST N

IAII regions | IAII years |
Regions Cities Languages
1. Spain — 1. Barcelona. Spain —— 1. Catalan
2. Italy 2. Madrid, Spain — 2. Spanish .
3. Belgium 3. Milan, Italy 3. ltalian
4. France 4. Brussels, Belgium 4. Dutch
5. Netherlands 5. Paris, France : 5. French
6. United Kingdom 6. London, United Kingdom 6. German
7. Germany 7. Portuguese N
8. United States 8. English ' =
@ meneame
Search volume Google Trends No news articles were found.
LI I I | 1 |
2004 2005
No data avaiable
IAII regions :] IAII years ﬂ
Regions Cities Languages
1. Spain 1. La Coruna, Spain e —— 1. Catalan e ——
2. Argentina 2. Bilbao. Spain 2. Spanish p—
3. Mexico 3. Sevilla, Spain J— 3. English
4. Peru 4. Valencia, Spain
5. United States 5. Barcelona. Spain —
6. Madrid. Spain
7. Mexico City, Mexico - N
8. Buenos Aires, Argentina . :
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®moma

Search volume

News raference volume
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Google Trends

MW«

|A| Berlin's MoMA Closes As Popular As it Started
Dar Al-Hayat - Sep 19 2004

rowds Line Up to See R

Tusc

[c] ny in

aloosa News (subscripti

L= MDA

on) - Nov 20
MoMA

The Porterville Recorder - Nov 21 2004

D] UBS Seeks to Enhance Image With MoMa Show of Warhol.

Gursky
Bloomberg - Jan 27 2005

|£| David Rockefeller Gives $100M to MoMA

North County Times - Apr 13

|F| At MOMA, a Multi-Ton Moving Day - Robert Smith, NPR

2005

NY Arts Magazine - May 30 2007

|AII regions | |AII years | More news results »
Regions Cities Languages
1. Uni ta — 1. New York, NY, USA S — 1. English —
2. Germany — 2. San Francisco, CA, USA = 2. Italian e —
3. Spain — 3. Pleasanton, CA, USA — 3. German —
4. ltaly — 4. Berlin, Germany — 4. Japanese e —
5. Japan — 5. Philadelphia. PA. USA o 5. Spanish —
6. Canada — 6. Washington, DC. USA - 6. French i
7. United Kingdom — 7. Los Angeles. CA, USA = 7. Dutch S
8. Australia _— 8. Chicago, IL, USA = 8. Portuguese —
9. France - 9. Atlanta, GA, USA - 9. Chinese -
10. Tokyo. Japan o

@® museo reina sofia

Search volume

Mo data available

Google Trends

No news articles were found.

"I g

[ Al regions || Al years =

Region Cities Languages

1. Spain 1. Madrid, Spain 1. Catalan

2. Argentina 2. Barcelona, Spain — 2. Spanish —
3. Italy 3. Valencia, Spain — 3. Italian -

4. Mexico 4. Bilbao, Spain E— 4. French ’

5. France 5. Buenos Aires. Argentina = 5. Dutch :

6. United Kingdom 6. Milan, Italy " 6. Portuguese &

7. Germany 7. Paris, France 7. German !

8. United States 8. English 1
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@ open directory

Search volume

2004
l

C8 volume

Goagle Trends

8]

c

LE

1] Apple Posts Open Directory Tutorial

The Mac Observer - Sep 15 2004

You Want ] X Server Admin?
Understanding the Building Blocks of Open Directory and

|

inform|T - Jan 13 2006

Backing up Open Directory: Recovering the Foundation of a
] X Server Infrastruct

informIT - Jul 21 2006

[0] Open Directory in Mac OS X 10.4 Tiger

informIT - Nov 17 2006

Understanding Mac OS X Open Directory
Macworld - Apr 20 2007

|F | Discover the Power of Open Directory

MacdevCenter - Jun 4 2007

| Al regions x| |Allyears  ~] More news results »
Regions Cities Languages
1. India 1. San Fi ., CA, USA 1. English
2. Australia 2. Seattle, WA, USA 2. Dutch
3. United States — 3. Sydney, Australia —— 3. Italian I
4. Canada ———— 4. Melbourne, Australia e —— 4. German —
5. United Kingdom S 5. London, United Kingdom = 5. French L —
6. Netherlands — 6. Toronto, Canada — 6. Polish —
7. Belgium — 7. Chicago. IL, USA 7. Spanish —
8. Sweden — 8. Amsterdam, Netherands 8. Portuguese f—
9. Switzerland — 9. New York, NY USA 9. Japanese = i
10. Italy e 10. Los Angeles, CA, USA 10. Chinese e hd
@rhizome [~
Search volume Google Trands ij Rhizome.org Announces Winners of 2004 Net Art
Commissioning Program
Art Museum Network Mews - May 18 2004
|B| ULTIMORA da Rhizome.org Net Art News
2 newbrainframes.org - Jul 31 2004
Al I8 5 m |c| Rhizome: Guerrilla Media. Swarming and Asymmetric
Eolitics in the 21st Century
o | | | | | | ’—I | | | | | | | | Infoshop Mews - Jul 22 2005
. 2c||c|4 : . 20,05 : : QC:CIG : : 21::0? . |D| Get your rhizomes here: The Bluegrass Iris Society will
News reference valume have a rhizome. ..
Lexington Herald Leader - Jul 29 2006
q sy ik l: |E| Control of rhizome scale in turmeric
Hindu - Jul 18 2007
IAII regions | IAII years - More news results »
Regions Cities Languages
1. France — 1. Austin, TX, USA — 1. French —
2. Canada — 2. Vancouver, Canada — 2. English
3. Australia — 3. New York, MY, USA — 3. German —
4. United States — 4. Paris, France p— 4. Dutch =
5. India — 5. Montreal, Canada f— 5. Japanese =
6. United Kingdom — 6. Seattle, WA, USA — 6. Chinese —
7. Belgium — 7. San Francisco. CA, USA = 7. Spanish -
8. Switzerland r— 8. Melbourne, Australia —
9. Germany — 9. Sydney, Australia - :
10 Netherlands — 10 Chieaan Il 1ISA — b
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®sfmoma =
Search volume Google Trends 1] n k in im,
SEMOMA
San Francisco Chronicle - Mar 24 2004
|B| Taking Place: Photographs at SEMOMA
Art Daily - Jun 19 2005
3 [e] m r Kiosk Interface for SEMOMA
- PR Newswire (press release) - Sep 7 2005
A | T [0] SEMOMA going, going for $1M art auction
- zulo" - | - Eorus - ‘ - 2'::0'5 - | - ZErDT - San Antonio Business Joumal - May 6 2006
MNews relerence volume
EJ SFMOMA PRESENTS 2006 SECA ART AWARD
EXHIBITION
Media Mewswire (press release) - Nov 30 2006
|F| SEMOMA SHOW HIGHLIGHTS CELEBRATED
PAINTER'S SCULPTURE Matisse’s full body of work
San Mateo County Times - Jun 14 2007
[AII regions - |AII years - More news results »
Regions Cities Languages
1. United States e 1. Berkeley, CA, USA e —— 1. English —
2. Canada - 2. San Rafael, CA, USA 2. Japanese -
3. United Kingdom = 3. Stanford, CA, USA —
4. Pleasanton, CA, USA e
5. San Francisco, CA, USA
6. Oakland, CA, USA
7. Santa Clara, CA, USA e
8. Sunnyvale, CA, USA —
9. San Jose, CA, USA — ¥
10. Sacramento, CA, USA o v

@tapies [~
Search volume Google Trends iJ Museo Reina Sofia Presents Tapies. Tierras
Art Daily - Oct 27 2004
More news results »
a 1
2CIICI4 | | QOICIE QC:OB | Qﬂlﬂ? |

News reference valume
IAII regions - IAII years |

Regions Cities Languages

1. Spain . 1. Barcelona, Spain e ————— 1. Catalan —

2. France — 2. Madrid, Spain S— 2. Spanish -

3. Colombia — 3. Valencia. Spain S— 3. French bt

4. Portugal — 4. Paris, France - 4. Italian -

5. Argentina — 5. Santiago, Chile - 5. Finnish -

6. Chile — 6. Buenos Aires. Argentina = 6. Dutch L

7. United Kingdom j— 7. Milan, Italy = 7. German !

8. Belgium L 8. Brussels. Belgium = 8. Portuguese E

9. Switzerland - 9. London, United Kingdom = 9. English E R

10. Italy — 10. Amsterdam, Metherlands = :
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@technorati

Search volumea

o 1

I
2004
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Goaogle Trends

e

|A| Gooale's Blog Search: Where Does Technorati Go?
WebProNews - Sep 14 2005

|B| Washingtonpost.com and Technorati Partner to Deliver New
Buzz Map Featuring Global Conversation about Published

Opinions
Finanzen.net - Jun 1 2006

|c| Technorati's transitions to the Live Web and taggers
ZDMNet - Apr 5 2007

1
! . ! hic A 07— |D| Dazed Confused and Technorati
News reference volume GigaOm - May 23 2007
|E| Technorati Search Results in Search Results
o Cuter Court - Jun 11 2007
IA" T j IA" P j More news results »
Regions Cities Languages
1. Singapore e — 1. Singapore, Singapore 1. English e —
2. Malaysia — 2. San Francisco. CA, USA 2. Italian —
3. Portugal — 3. New York, NY, USA — 3. Jap
4. Spain — 4. Washington, DC, USA — 4. Spanish ——
5. United States p— 5. Seattle, WA, USA — 5. French —
6. Canada — 6. Lisbon, Portugal S— 6. German —
7. Belgium — 7. London, United Kingdom = 7. Portug
8. United Kingdom e 8. Chicago, IL, USA Lo 8. Dutch I
9. Italy o 9. Toronto. Canada S— 9. Chinese —
10. India - 10. Madrid. Spain —
@ twitter i
|A] Should you hate Twitter. or merely hate the hype
surrounding it?
Shiny Media - Mar 29 2007 T
iew: Twitter Tak -Ch. xtrem
HappyNews.com - Apr 12 2007 "
Jaunted On Twitter
Jaunted - May 25 2007
0. 1 1 1 I 1 1 1 1 Mobio Launches New Mobile Social Media Widgets For
004 05 ,o2s Twi ;
News raference voluma PR Newswire (press release) - Jul 2 2007
Twitter & Handheld Leaming 2007
0 . Handheld Leaming - Aug 28 2007
Google, Why Jaiku and not Twitter?
WebProMews - Oct 10 2007
| All regions | | Al years | More news results »
Regions Cities Languages
1. Japan 1. Meguro. Japan 1. Jag
2. Taiwan — 2. Chiyoda, Japan Be— 2. English p—
3. Spain — 3. Tokyo. Japan — 3. Italian -
4. United States - 4. Osaka, Japan e 4. Spanish - u
5. United Kingdom — 5. San Francisco, CA, USA =— 5. Dutch —
6. Australia — 6. Taipei, Taiwan — 6. Chinese o
7. Italy - 7. New York, NY, USA - 7. German -
8. Netherlands e 8. Seattle, WA, USA — 8. French =
9. Canada — 9. Washington, DC, USA - 9. Portuguese e e
10. Germany - 10. Los Angeles, CA, USA - 53
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@your gallery

Search volume

2004 |
1 I
MNews reference volume

S T T

Goaogle Trends

|A| Your Gallery @ the Guardian
Guardian Unlimited - Sep 6 2006

|B| Saatchi Your Gallery winners
Guardian Unlimited - Oct 19 2006

|¢] Erom your cellphone... to your gallery
Newton Kansan - Mar 21 2007

More news results »

A
IAII regions | IAII years |
Regions Cities Languages
1. Australia — 1. Sydney, Australia — 1. English
2. United Kingdom — 2. Melbourne, Australia — 2. Dutch —
3. Canada — 3. New York. NY, USA — 3. Polish —
4. United States — 4. London, United Kingdom S 4. German —
5. India — 5. Manchester. United Kingdom === 5. Italian —
6. Netherlands — 6. Brentford, United Kingdom =" 6. Spanish —
7. Germany — 7. Toronto, Canada e 7. French e
8. Poland e 8. Los Angeles. CA, USA —
9. ltaly — 9. San Francisco. CA, USA
10. Spain — 10. Birmingham, United —
Kinadom
@®youtube =
Search volume Google Trends ﬁ le to buy YouTube for $1.658 Google to buy YouTube
for $1.658
The Journal News.com - Oct 10 2006
8] Viacom sues YouTube f
Baltimore Sun - Mar 13 2007
|c] YouTube P s Channels in 9 Nations
PhysOrg.com - Jun 19 2007
0 [ 1 1 1 ﬂ YouT ioni
Sl ‘ - Detroit Free Press - Jul 24 2007
e EJ YouTube Unveils Anti-Piracy Filters
Worcester Telegram (subscription) - Oct 16 2007
L |F| The Glasgow YouTube Gathering
ic Renfrewshire.co.uk - Nov 8 2007
| All regions | |Aiyears - More news results »
Regions Cities Languages
1. Turkey 1. Lima, Peru 1. Turkish
2. Peru — 2. Istanbul, Turkey — 2. Spanish
3. Spain — 3. lzmir, Turkey e — 3. Finnish p—
4. Venezuela — e 4. Ankara, Turkey S 4. French —
5. Mexico — 5. Mexico City, Mexico — 5. Japanese — -
6. Portugal — 6. Caracas, Venezuela — 6. Italian —
7. Chile — 7. Madrid, Spain — 7. Portuguese —
8. Finland — 8. Santiago. Chile prm— 8. English —
9. Colombia — 9. Brussels, Belgium — 9. Dutch - L
10. France — 10. Paris, France — 10. German -
v
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